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論文要旨 
 

 

	 日本各地において、地域活性化が積極的に取り組まれるなか、効果的に地域

の魅力を伝えられているところはどれだけあるだろうか。認知度向上や経済的

効果につなげることは難しく、うまくいっていない地域は数多くある。そこで、

地域本来の魅力は何かということを地域外からの視点で見つめ、消費者にとっ

て新しい付加価値をもった地域文化を魅力的な商品として捉え直す。 
	 本論文では、このような地域文化の付加価値を消費に結びつけるメディアと

して“観光”を取りあげ、独特の地域文化が豊富な沖縄に対して体験型観光プ

ランを実施した。地域文化・住民との「出会い」と「交流」を一つの付加価値

として、従来のパッケージ商品としての観光とは異なった、地域文化に密着し

た体験型観光商品の開発を行い、特にリピーター観光客にアピールすることを

図った。その実施結果をもとに、どのようにすれば地域が文化を効果的に“売

る”ことができるのか、ものづくりや観光といった単独の視点だけでは見えて

こない、相乗効果を生むようなアプローチについて考察する。 
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Approach for Advertising Local Culture 

—Through Planning of Tourism in Okinawa―  
 
 
Summary 
 
	 While many regions work on regional revitalization in Japan, do they really 
success in advertising their attractions effectively?  It seems that most of them fail 

to raise their visibility or to make a profit from it.  So now we take a close look at 
the charm of the region objectively from outside of the area and try to capture what 
truly appeal to customers as products of high value. 

 
In this paper, I take up “tourism” as media to create a profit from the regional 
culture and conduct a hands-on tour plan in Okinawa.  I define “encounter” and 

“communication” with local people and culture as one of value-added products.  I 
promoted an experience-based tourism which is different from the existing package 
tour and which can appeal to more repeat visitors.  Based on the result of it, I 

examine the approach to sell the local culture efficiently as products and to create a 
synergistic effect which each industry such as tourism or manufacturing cannot 
bring individually. 
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