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イベントに対してはネット上の来場者の動線を把握するためにSNS・Web上の解析ツールを活用
した。評価の結果、リアルとバーチャルの複合によって映画館の認知度向上の可能性を見出すこ
とができた。
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修士論文 2010年度（平成 22年度） 
 

映画館における認知度向上を目的とした 
リアルとバーチャルの複合イベント構成方法の検討 

 
 
 
論文要旨 
 

 
 本論文は、実際の映画館と協力して未開拓の顧客層にターゲットを絞った、リアルとバ
ーチャルを組み合わせたイベントを企画・実行し、その結果を評価した。 

 具体的には2010年３月から横浜ブルク13映画館と協力したリアルプロジェクトとして
企画を開始し、同年 8 月に実際のイベントを実施した。実施したイベントは子供ワークシ
ョップ（一日映画館調査隊「突撃！ブルク１３」）、ARG を用いたイベント（愛犬「アイン

シュタインを探そう！」）、映画上映会（BTTF 全シリーズトリビア上映会）である。評価方
法としてはリアルとバーチャルの複合イベント構成に基づき実施した各イベントにおいて、
リアルイベントの来場者に対しアンケートやインタビューを行い、来場する前後の意識・

感想・満足度を調査した。またバーチャルイベントに対してはネット上の来場者の動線を
把握するために SNS・Web 上の解析ツールを活用した。評価の結果、リアルとバーチャル
の複合によって映画館の認知度向上の可能性を見出すことができた。 
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Abstract of Master’s Thesis Academic Year 2010 
 

Developing a Framework of Real-Virtual Integrated Events 
for Improving Movie Theater Cognitions 

 
 
Abstract 
 
 

 This thesis describes Real-Virtual Integrated Events in movie theaters targeting  

unexplored generations and evaluated the resules of the events. 

 This has taken place under collaboration with a movie theater ‘Burg13 Yokohama’ 

from March to August 2010. 

 The events held were: an event called; Kids workshop called “one-day theater 
investigator ‘On-the-spot! Burg 13’; ‘Rescue Einstein’ utilizing ARG (Alternative 

Reality Game) and screening of ‘all BTTF series of Trivia’.  

 As an evaluation method of effectiveness, change of satisfaction level, comments, 
and opinion before and after of attending events that was held following multiple 

event structure combining both ‘real event’ and ‘virtual event’ has been collected 
and examined through both survey and interview against visitors.  

 In addition, regarding a virtual event, SNS and web analysis tool have been utilized 
in order to capture stream of a web visitor. In conclusion a possibility that can 

increase awareness of a movie theater by consolidating Real-Virtual Event has 
been found as a result of the evaluation. 
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