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内容梗概 

 
 本研究では、美術に対して障壁を感じている人々に対して新しい情報の提示とコ

ミュニケーションを提供することで、美術を身近に感じるようになることを目的と

している。ARTCAMPUSというソーシャル・ネットワーキング・サービスを通して、ユ

ーザーは様々なジャンルから紐付けられた美術の情報を手に入れ、美術自体に対し

て触れるきっかけを多く発見することとなる。また、ユーザー自ら行うタグ付けや

コメントを蓄積することで、従来の一方向からの情報提供による美術への解釈を、

ユーザー参加型の美術解釈へと変えることを可能にする。ユーザーの行動を質的調

査から分析した結果、ユーザーが実際に美術を自らの生活に取り込む経験と、新た

なコミュニケーションによる美術への発見や解釈を行うことができたということが

示唆された。また美術へのソーシャル・ネットワーキング・サービスの導入がどの

ように有効だったかも議論しており、美術権威とユーザー中心の美術鑑賞における

今後の展開に繋がる研究である。 
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*慶應義塾大学大学院 メディアデザイン研究科 修士論文, KMD80835730, 2010年1月15日 
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Abstract 

 
 The purpose of this thesis is for people who feel art unfamiliar to cross 

over the barrier to art, especially for the situation in Japan. Our social 

networking service, ARTCAMPUS enable user to get art information through the 

other areas of interests they have in their daily lives and that helps users to 

find more accessible clues to their art experiences. Collection of tags and 

comments on artworks added by users will be generated as another collaborated 

explication of the artworks, while art information is mostly provided only from 

authorities. Based the evaluation of user experiences in our service, users could 

behave as introducing art into their lives, and newly-styled communication would 

help them finding another aspect of art and its explanation. It also discussed 

about the effectiveness of introduction of social networking services into art, 

and consideration of the balance between art authorities and user-generated 

contents is reminded for the further researches for the better introduction of 

social networking into users’ art experiences. 
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