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フラヌール：デジタル透視望遠鏡
商店街と地域社会の活性化を支援する

インタラクティブ広告メディアのデザイン∗

加藤　浩

内容梗概

フラヌールは、デジタル透視望遠鏡である。GPSと電子コンパスを装備するスマート
フォンを利用し、現在地から直接見える、あるいは現在地からは直接見えないお店や風
景の写真を一人称視点で表示する。
招き猫タウンページは、デジタルタウンページである。一人称視点で仮想構築する商

店街を、その現実世界からリアルタイムにフラヌールに透写する商店街のデジタルタウ
ンページである。商店会が配布する「招き猫」を設置する商店をフラヌールに表示する。
本論文では、点在する有形無形の資源である情報や人を、仮想世界で有機的にリアル

タイムに連携させ、かつ現実世界へ還元させる招き猫タウンページが、現実世界を透写
した商店街を携帯端末上に仮想構築するだけではなく、その非現実世界において実際に
身を置いて、一人称視点から実世界を再認識する形なので、商店街と地域住民とが、今
まで超えられなかった連携という壁を超えられる手段として有効であることを論ずる。
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∗慶應義塾大学大学院 メディアデザイン研究科 修士論文, KMD-80835244, 2009年度（平成 21年度）.
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Flaneur: Digital See-Through Telescope

A Design of Interactive Advertisement Stimulates

Shopping Districts and Local Communities.∗

Hiroshi Kato

Abstract

Flaneur is a Digital See-Through Telescope application for smart-phones equipped

with GPS and Electronic Compass. It displays images of visible and invisible objects

such as shops, restaurants and scenery from your present location with the first-person’
s view.

“Maneki-Neko Town Pages”is digital Yellow-Pages. It constructs shopping districts

in virtual world with the first-person’s view, tracing on Flaneur to browse them from

the real world on real time. It displays only ones who display Lucky Cat in the store

provided by the shopping district.

This paper discuss about the effectiveness of Maneki-Neko Town Pages as a solution

for a sense of solidarity between shopping district and local community. Flaneur devotes

himself into virtual world to re-recognize visible and invisible resource available in

the real world, while Maneki-Neko Town Pages construct and coordinate people and

information into organic relations among virtual world on real time.

Keywords:

Shopping Districts,Civic Pride ,Lucky Cat,Digital Compass,Augment Reality
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