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て,かつて行った社会指標分析を約20年後に再吟味しようとする継続研究である。本稿ではまず各
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次に,これら3個の指標が各地域社会のマーケティング要因とどのような関係をもつかを回帰分析
によって再吟味する。約20年間における3期もしくは2期の分析結果に基づいて,各都道府県の諸特
性の変化を跡づけるとともに,マーケティング要因を規定する
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