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Abstract 今日における企業環境のダイナミックな変化は企業のマーケティング意思決定と行動に多大の影

響を与えずにはおかない。企業が全体社会システムのコンポネントであるかぎり,企業行動の成否
はこの環境変化への適応いかんに大きく依存しているといえる。その意味において本稿の目的は,
まず環境と行動の関連についてのこれまでの研究成果を一般的なレベルで検討し,次に特殊なレベ
ルとして今日論議の対象となっている広告課税論をとりあげ,法規制環境の変化としての広告課税
に対する企業のマーケティング適応行動のプロセスを解明することにある。
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