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再
販
賣
價
格
維
持
制
度
の
效
果
八
ヵ

#

I
—

合衆國釀造業の場.命

片

岡

*■ »| A

郞

は

き

再
販
賣
價
格
維
持
制
度
の
問
題
は
、
わ
が
國
に
關
す
る
限
り
、
研
究
史
的
に
は
比
較
的
新
ら
し
い
問
題

.で
あ
る
。
卽
ち
此
處
ニ
三
年
來 

の
.不
祝
の
一
般
化
、
そ
れ
に
伴
ぅ
商
標
品
の
亂
賣
傾
向
を
背
景
と
し
て
、
昨
年
の
獨
占
禁
止
法
の
改
正

.に
際
し
て
、/
舊
獨
禁
法
の
下
に
お'
 

'い
て
は
違
反
行
爲
と
せ
ら
れ
て
來
た
再
：販
賣
檀
格
維
持
の
契
約
が
、
は
じ
め
て
法
的
に

'是
認
せ
ら
れ
る
に
及
ん.で
、
か
X
る
制
度
に
對
す 

る
世
随
か
關
心
も
漸
く
高
ま
り
、

一
方
經
濟
學
教
の
間
に
お
い

v

も1
っ
め
重
要
な
問
題
と
、し
て
そ
の
功
罪
が
版
發
に
論
ぜ
ら
れ
る
に
至 

.つ
た
と
こ
ろ
に
此
の
沿
題
の

5̂

題
史
と
し
て
の
起
點
が.'求
め
ら
れ
る
。

し
か
し
此
の
問
題
は
特
に
英
米
兩
國
に.於
い
て
は
旣
に
七
十
年
餘
の
歷
史
を
も
っ
た
か.な
り
古
い
問
題
で
あ
り
、
殊
に
合
衆
國
に
お
い 

て
は
此
の
間
シ
ャ
ー
マ
ン
反
ト
ラ
ス
ト
法
と
の
關
聯
に
お
い
.て
此
.の
制
度
の
功
罪
を
め
ぐ
つ
て
激
し
い
議
論
が_
わ
さ
れ
て
來
て
お
り
、
 

叉
聯
邦
取
引
.委
員
會
の
再
度
に
及
ぶ
調
査
報
告
書
を
は
じ
め
と
し
て
公
私
の
.此
の
問
題
の
研
究
文
獻
も
旣
.に
少
な
か
ら
ず
發
表
せ
ら
れ
て

mi 人I
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來
て
い
る
。
に
も
拘
、ら
ず
、
今
日
に
お
い
て
も
依
然
此
の
論
爭
は
解
決
せ
ら
れ
る
こ
と
な
く
、
む
し
ろ
こ
れ
ら
の
論
爭
や
文
獻
は
そ
の
支 

持
莕
達
を
愈
々
熱
心
な
支
持
莕
た
ら
し'め
.、
そ
の
反
對
者
を
愈
々
强
固
な
反
對
者
た
ら
し
め
て
、'
 

そ
の
對
立
の
溝
を一

層
深
め
て
来
て
い 

る
觀
が
あ
る
。
 

•

此
の
事
は
、
お
そ
ら
く
は

T.

現
象
の
絕
對
的
複
雜
性

」

そ
の
も
の
.か
ら
坐
ず
る
當
然
の
結
果
で
は
あ
ろ
ぅ
が
、
就
中
苒
販
賣
價
格
維
持

制
度
が「

現
代
の
私
的
資
本
主
義
の
最
も
グ
ィ
ナ
ミ
ッ
ク
點
の
ー
つ
-
^
郎
ち
有
標
品
の
|1
賣
促
進
と
苯
ぅ
點
に
お
げ-?
)
ヵ
の
對
立
關
係

■ 

/
 

■
 

.
 

... 

- 

, 

. 

. 

.

: 

.

を
示
す」

も
め
に
外
な
.ら
な
い
と
云
ぅ
事
實
が
夫
々
利
害
を
異
に
ず
る
樣
々
の
立
場
の
人
.々
.の
關
心
を
惹
き
つ
け
た
と
一

K

ぅ
こ
と
に
ょ
る

. 

; 

, 

.

. 

. 

.

.

.

.

.

 

.

の
で
あ
ろ
ぅ
。
し
か
し
そ
れ
は
そ
れ
と
し
て
此
處
で
.は
、
か
\
る
複
雜
な
様
相
を
示
す
此
の
制
度
は
、
栗
し
て
如
何
な
る
問
題
を
內
に
ふ

.
 

:
 

.

.

.

.

.

. 

•
 

.

く
ん
で
い
る
の
が
、.そ
し
て
更
に
そ
れ
は
如
何
な
る
効
果
と
影
響.と
を
も
ち
5
る
.の
，か
、
特
に
社
會
政
聚
的
意
味
乃
至
効
果
と
は
一
應
切
.

.
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-

り
は
な
し
て
‘經
濟
的
に
は
如
何
な
る
効
果
を
も
ち
ぅ
る
も
の
：で
あ
る
の
か
、

‘此
の
點
に
，焦
點
を
お
い
て
少
し
く
論
を
展
開
し
て
み
た
い
と

'思
う
OV 

.
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再
販
賣
價
格
維
持
制
度
と
は
、
簡
單
に
は
、
，生
産
者
が
販
寰
業
者
と
の
間
に
契
約
を.結
び
、
そ
の
製
品
の
小
賣
及
卸
賣
價
格
を
定
め
、 

販
寶
業
教
は
、
そ
の
定
め
ら
れ
た
價
格
で
販
賣
ず
る
制
度
を

1K

ぅ
。
從
つ
て
此
の
意
味
に.お
い
て
は
、:-
旣
に
古
く
か
ら
わ
が
國
で
行
わ
れ 

て
い
た
代
理
店
制
度
、
委
託
販
賣
制
度
、
更
に
は
チ

H

丨ン組織等

%
す
べ
て
此
の
中
に
含
く
ま
れ
る
こ
と\
な
る
。
が
し
か
し
今
日

1K

わ
れ
る
所
謂
再
販
賣
價
格
維
持
制
度.乃
至
は
公
正
取
引
制
度
と
ば
、
此
の.製
造
業
者
及
び
舨
賣
業
者
間
の
縦
の
協
定
の
外
に
、
此
の
協
定

.

.

.

.

.

.
 

• 

.

.

.

. 

• 

•
. 

.

價
格
を
知
つ
て
い
る
も
の
は
、
協
約
の
當
事
者
で
あ
る
と
否
と
を
問
わ
ず
、

■そ
の
價
格
に
拘
束
さ
れ
、
違
反
者•に
對
し
て
は
、
ひ
と
り
製 

再
販
寶
價
格
維
持
制
度
の
敦
果
分
析
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九
ニ
六
ゾ

造
業
#
の

み

な

ち

ず

そ

れ

に

^

っ

て

損

^
を
受
け
た
同
業
販
賣
業̂

も

揖

害

賠

償

^

違

反

行

爲

中

止

の

訴

罾

を

e
す

こ

.
と

の

出

来

る

制

度 

で
あ
，る
。.
'
.
い
わ
ば
そ
れ
は
狹
義
の
再
販
賣
價
格
維
持
制
度.七も
一K

う
べ
き
も
の
で
あ
り
、
本
稿.に
お
い
て
間
題
と
しi
う
と
す
る
も
の
も 

亦
此
の
意
味
.に
お
.け
る
そ
れ
に
他
な
ら
な
い。

. 

.

.

此
の
.制
度
は
製
造
業
哲
及
び
販
賣
業
者
の
い
わ
ば
縱
の
價
格
協
定
を
灼
容
と
す
る

.も

：の

で

は

あ

る

が

、
-L
か
し
價
格
協
定
で
あ
る
限
り 

當
然
そ
れ
は
シ
ャ
ぶ
マ
ン
法
の
違
反
行
爲
で
あ
り
、：

,,
:

反
ト
ラ
ス
ト
法
が
か
人
げ
て
い
る

r

價
格
競
爭
の
維
持
促
進

」

と
い

う

根

本

理

念

に

 

反
す
る
も
の
.で
あ
る
こ
と
は
勿
論
で
あ
る
。
事.實
過
去
に
お
け
る
此
の
制
度
え
の
反
對
論
の
論
據
M
右

の

點

に

求

.め

ら

れ

て

い

た

の

で

あ 

る
.が

、
そ

れ

で

：
は

何

故

に

：か

X
る
論
議
の
多
い
制
度
が
あ
え
て
と
り
上
げ
ら
れ
ね
ば
な
ら
な
か
っ
た
か
、
此
處
で
は
再
販
賣
債
格
維
持
制 

度
と
現
代
市
場
機_
と
の
關
聯
を
先
づ
當
面0
問
題
と
し
て
み
よ
う0 

,

.

、*̂ 
一
 
メ

か
-
4
.
る
制
度
を
實
施
せ
ん
と
す
る
試
み.は
歷
史
的
.に
は
英
國
で
は
十
九
世
紀
の
中
絮
に
ま
で
さ
か
の
ぽ
る
こ
と
が
出
來
S
が

、

し
か
し 

.
•

そ

&

、
；
：特
に
八

r

世
紀
以
降
の
生
產
者
商
標
制
度
の
發
達
並
び
に
そ
れ
に
伴
う
商
檩
品
の
出
現
と
密
接
な
關
係
を
も
っ
て

.い
る
。
卽
ち
、 

商
標
制
度
が
實
施
せ
ら
れ
る
や
、
：凡
べ
て
の
製
ロ
叫
に
^
そ
め
生
產
者
が
誰
れ
で
あ
る
か
を
示
す
商
標
が
附
さ
れ
ゝ
生
產
者
に
ょ
り
そ
の
ま 

‘ 

>消
費
藉
に
手
渡
さ
れ
る
よ‘
}
包
裝
さ
れ
、：
且
っ
そ
の.
{具
傳
も
生
產
者
自
ら
に
よ
っ
て
抒
お
れ
る
こ
とXな
る
。r

方
消
費
#
も
、
こ
れ 

を
あ
る
販
賣
店
の
商
品
と
し
て
購
入
す
る̂
一

K

う
よ
り
は
、
む
し
ろ
商
標
を
痛
じ
、
あ
る•生
産
者
の
製
品
と
し
て
購.入
し
よ
う
と
す
る
。

.

卽
ち
、
此
處
に
お
い
て
、
■
商
標
品
の
販
賣
に
關
し
て
は
、
.
こ
れ
ら
傳
統
的
に
販
賣
業
者
の
機
能
と
.せ
ら
れ
て
い
た
も
の
の
大
き
な
都
分
が 

'

.

坐
產
者
に
移
譲
せ
ら
れ
る
こ
と
乂
な
り
、

「

製
造
業
者
は
商
標
を
通
じ
て
そ
の
製
品
の
品
質
、
：
價
格
並
び
.に
.體
栽
に
っ
.い
て
消
費
#
に
直 

■

接
責
任
を
負
う
こ
とX
な
る」

.0

.か
く
し
.て

販

賣

業

者

の

地

位

は

•
、
•
か

\
る
商
標
品
に
關
す
る
限
り
、
生
產
者
の
.取
次
店
に
近
い
も
の
と 

.

な
り
、
生
產
苕
、
販
賣
業
者
及
び
消
費
菩.の
.間

の

關

係

は

他

の

商

品

-'
0

場
合
と
は
か
な
り
趣
も
異
に
す
る
こ
とX
な

る
.■

°:

而
し
て
か
V
る
商
檩
制
度
發
展
の
：結
果
と
し
て
の
右
に
の
べ
た
如
き
製
造
業
者
の
責
任
領
域
の
擴
大
、
そ
し
て
そ
れ
に
對
應
し
て
の
販 

,
賣
業
者
の
機
能
分
野
の
縮
少
は
、
必
然
的.に
販
賣
業
宥
間
の
價
格
競
爭
を
激
，化
し
、
_當
該
商
品
の
値
引
を
不
可
避
的
な
ら
し
め-0
-
|
^
し 

て
此
の
事
の
、
生
産
者
に
と
っ
て
の
重
要
な
歸
結
は
、
：こ
れ
ら
販
賣
業
笤
の
値
引
が
や
が
て
そ
の
腐
品
に
っ
い
て
の
マ
ー
ヂ
ン
の
減
少
を 

.

:
招
き
、
販
賣
業
#
の
側
に
.淞
け
る
當
該
商
品
の
仕
入
の
差
控
え
乃
至
は
削
減
を
結
果
せ
し
め
‘る
と

一

K

ぅ
事
實
で
あ
る
。
か
く
の
如
く
し
'て 

製
造
業
I

，と
っ
て
、
再
販
賣
價
格
の
統
制
は.
I
販
賣
政
策
上
極
め5

要
な
意
義
を
も
っ
に
至
る
。
製
造
業
者
が
販
賣
業
者
に
一
定

,

.
 

の
マ
ー
ヂ
ン
を
保
障
す
る
と
と
は
同
時
に
自
已
の
製
品
の
舨
路
を
確
保
す
る

.こ
と
を
意
味
す
る
が
、
こ
の
こ
と
は
製
造
業
#
を
し
て
再
販

-

\
 

.
 

■
 

.
 

.
 

.... 

•

.

—

賣
價
格
.の
統
制
に
.利
益
.を
，感
ぜ
.し
め
た
抑
々
の
理
由
で
あ
っ..た
。..し
か
し
乍
ら
製
造
業
者
が
再
販
賣
價
格
の
統
制
に
»
心
を
も
っ
に
至
っ

• 

. 

> 

- 

■

た
の
は
單
に
右
：の.理
由
の
み
か
ら
で
は
な
い
。

；

此
の
外
、
例
え
ば
製
造
業
者
が
そ
の
同
業
者
に
對
す
る
競
爭
手
段
と
し
て
自
己
の
製
造
す

デ
V

る
商
標
品
を
直
接
消
費
蓉
に
對
し
て
宣
傳
す
る
場
合
、
そ
の
價
格
が
任
意
に
販
賣
業
者
に
ょ

CV

て
變
更
せ
ら
れ
る
こ
と
は
、
製
造
業
者
の

■
 
■
 

* 

•
 

-
 

.

.

. 

.. 

.

.

.

.

.

. 

-
 

•
 

:

.

,

暖
廉
を
害
す
石
こ
と.に
光
る
が
故
に
こ.れ
を
防
止
す
る
た
め
と
袞
ぅ
こ
：と
も
、
他
の.ー
つ
の
理
由
で
あ
つ
た
し
、.更
に
は
商
檫
‘品
の
も
つ
.

性

格

,^
ら
しV

、
.

そ

れ

が「

ロ
ス
リ
ー
グ
ーi.

と
.し
て
用
い
ら
れ
る
危
險
が
あ
る
が
、
か\
る
場
合
に
は
他
の
商
品
の
.販
賣
の
手
段
に
利 

用
敗
^
れ
る
こ
と
i
な
る
の
で
あ
り
、
か\
る
行
爲
に
對
す
る
對
抗
手
段
と
し
て:%
再
.販
賣
價
格
の
統
制
は
製
造
業
者
に
と
っ
て
必
要
な 

.

措
釁
で
あ
夕
た
。
:

)

：

.
斯
べ
の
如
く
再
販
賣
價
格
維
持
制
度
は
、
本
來
的
に
は
1
九
1ー一,六
年
の
0
5:D

e
a
r
b
o
r
n

 Distributing C
o
m
p
a
n
y

 v
.
s
e
a
^
r
a
m
*

' 

- 

，

(

主
五〕

- 

• 

•
•

Distillers ..corporation

事
件
の
.判
決
に
も
明
.ら
か
な
如
く
、'.
製
造
業
者
の
財
產
權
：
.

(

暖
廉
は
.旣
に
重
要
な
財
產
の
一
..っ
で
あ
っ
£

の
擁

,

.護
を
そ
の
動
機
と
：し
て
發
展
し
：て
來
た%-
.の
で
あ
っ
た
が
ク
し
か
し
凡
そ
ー
九
三
〇
年
代
を
境
と
し
て
、
や
が
て
そ
れ
は
經
濟
機
構
殊
に

配
給
機
樯
の
變
化
に
伴
っ
て
配
給
業
鞒
殊
に
小
規
模
小
寶
業
荇
の
側
に
お
け
る
彼
等
の
利
潤
確
保
の
一
手
段
と
し
て
の
性
格
を
强
く
も
っ

'
得
飯
覆
格
維
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制
度
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效
果
分
析
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嚳
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五
八 
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(

九
二
八
.

)

に
至
っ
た
。
生
：產
の
大
量
化
に
伴
い
販
賣
も
亦
大
量
化
す
る
傾
向

.を
有
す
る
。
.生
產
と
販
賣
の
大
量
化
は
相
互
に
作
用
し
っ
V'
發
'展
し
て 

行
っ
.た
が
、：
こ.；の
こ
と
が
配
給
機
構
に-4
た
ら
し
た
重
要
な
結
果'は
、
百
貨
店
、
連
鎖
店
、
通
信
販
賣
店
、.ス
ー
パ
!

マ
ー
ヶ
ッ
ト
等 

の
大
規
模
小
賣
商
業
の
出
現
で
あ
つ
た
。
.
こ
れ
らの.：

販
荧
業
者
は
，、
そ
れ
迄
賣
手
市
場
に
お
い
て
占
め
て
.い
た
製
造
業
者
の
優
位
を
配
給

機
講
內
部
に
お
い
て
漸
次
確
立
し
て
行
っ
た
。
そ
：の
結
果
、
' 卸
賣
業
者
や
獨
立
の
小
規
模
小
賣
業
眷
は
こ
れ
ら
大
規
模
小
賣
業
#
の
出
現

.
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に
よ
っ
て
最
も
深
刻
な
打
擊
を
う
け
た
，。
卽
ち
大
規
模
小
賣
業
者
は
直
接
製
造
業
蓉
か
ら
商
品
を
大
量
に
仕
入
れ
る
と
い
う
點
で
卸
賫
業 

者
と
、
叉
大
量
廉
價
仕
入
を
武
器
と
し
て
顧
客
に
よ
り
、
，處
に
よ
り
义
商
品
に
よ
り
廉
價
販
賣
を
，な
し
う
る
利
點
を
有
す
る
と
い
う
點
に 

お
い
て
は
、
そ
の
直
接.の
競
爭
相
手
た
る
獨
立
小
賣
業
者
と
衝
突
す
る
こ
と
\
な
っ
た
。
そ
の
場
合
獨
立
小
賣
業
者
の
う
け
た
打
擊
は
殊 

に
大
き
く
、
こ
れ
は
一
九
ニ
九
年.の
未
曾
有
の
.恐
.1
1
に
始
ま
る
大
不
況.に
よ
っ
て
倍
加
せ
ら
れ
て
い
っ
た
。
.不
況
期
に
は
槪
し
て
卸
賣
業 

苕
が
そ
：の
活
動
の
場
を
失
い
、
小
賣
業#
に
轉
落
し
、.
/結
果
と
し
，て
小
賣
業
者
の
數
を
相
對
的
に
增
加
せ
し
め
る
傾
向
を
示
す
が
、
そ
れ 

だ
け
小
賣
業
者
間
の
競
爭
は
激
化
す
る
こ
：と\な
る
。
か
X
る
客
觀
的
情
勢
，は
、.小
賣
業
菩
を
驅
っ
て
自
衞
運
動
に
向
わ
し.め
た
が
、
こ 

の
運
動
は
_

及
び
州
の
立
法
機
關
に
對
す
る
各
種
の
立
法
運
動
と
し
て
具
體
化
し
た
。
そ
し
て
、ン
ャ
ー
マ
ン
反
ト
ラ
ス
ト
法
の
除
外
規 

定
と
し
て
再
販
賣
價
格
維
持
契
約
を
合
法
化
し
よ
う
と
し
た
州
：

「

公
正
取
引
法」

の
成
立
は
實
は
此
の
運
動
の
數
多
い
成
果
の
中
の
一
っ

. 

で
あ
っ
た
-o
而
し
て
此
，處
で
注
意
せ
ら
る
べ
き
こ
上
は
、
右
の
州

「

公
正
敢
引
ま」

は
も
と
よ
り
、
後
述
す
る
ミ
ラ
ー
.
タ
ィ
デ
ィ
ン
ダ

ス
法
及
びr

公
正
取
引
法」

の
發
展
形
態
と
も
み
ら
れ
る.r

不
公
■正
憤
行
法」

は
、
い
づ
れ
も
主
と
し
て
小
賣
業
莕
等
、
事
業
莕
の
團
體

. 

.
-
,

.

•

が
小
賣
業
者
の
利
潤
確
保
の
た
め
强
ヵ
な
政
治
ヵ
の
行
使
に
よ
ク
て
成
立
せ
し
め
た
法
律
で
あ
っ
た
と
耷
う
瀋
で
あ
る

。
.

•
 

,
 

. 
ノ 

■ 

-
 

■ 

■

(

驻
一)

英
國
に
お
い
て
，は
、1

八
五
0
年
代
書
籍
に
っ
い
て
そ
の
再
販
寶
價
格
の
統
制
を
行
わ
ん
と
し
た
試
み
が
そ
の
最
初
で
あ
る
と
せ
ら
れ
て
い
る 

が、此の诗は、チャ

|
ルス

.
ディッケンみン、

.
トー

マ
ス
.
カ
ー
ラ
ィ
ル、

J 

•'8
*
ミ
.ル
、.か
.
£
‘グラッドスト~ンの如き指導的

市
民
の
組
織
的
反
對
.に
ょ
.っ
.て
成
功
を
み
る
こ
と
は
出
來
な
か
っ
た
。
其
の
後
、
ア
ル
フ
レ
，ジ
.ド
，
マ
ー
.シ
ャ
ル
.「

經
濟
學
原
理」

第
一
版
の
出
版
に
.
 

際
し
.、
著
者
の
完
金
な
同
簌
を
え
て
、
こ
れ
を
實
施
し
た
結
果
、
か
な
P
の
成
功
を
收
め
る
こ
と
.が
出
來
た
。
そ
し
•て
こ
れ
を
契
機
忆
一
八
九
〇
年
代 

.•
に
は
、
殆
ん
ど
全
業
種
に
亘
っ
て
こ
水
が
實
施
せ
ら
れ
る
に
至
り
、
，一
九
.三
三
年
の
調
査
で
は
'、
全
消
潰
者
財
の
大
凡
そ
ニ
〇
巧
が
、
苒
販
賣
價
格
維 

持
'契
約
の
下
に
お
か
れ
る
に
至
つ
た
と
さ
れ
.て
い
る
。
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此
の
事
件
は
ィ
リ
ノ
ィ
州
の
公
运
取
引
法
に

.基
い
て
㈱
㈱
さ
れ
た
再
販
貧
M
格
維
持
契
.約
の
定
め
に
ょ:

る
協
：定
價
格
を
割
っ
て
.瓶
詰
ヴ
ィ
ス
キ
ー
を 

小
賣
し
た
と
と
に
關
す
る
も
の
，で
あ
.つ
：た
。
重
要
な
論
點
.は
、

「

非
契
約
者
條
項
の
^
憲
性」

.
に
釦
か
れ
た
の
で
あ
っ
，た
.が
、
そ
の
判
決
の
中
で
サ
ザ 

丨
ラ
ン
ド
判
事
は
次
の
如
く
の
ベ
て
い
る
。
卽

ち「

原
告
に
は
買
ぅ
義
務
は
な
い
.に
も
拘
ら
ず
敢
て
商
標
品
を
買
っ
た
以
上
.、
こ
の
、條
項
の
拘
束
を
ぅ 

け
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。」T

價
格
の
制
限
は
，、
.特
に
商
標
又
は
生
產
者
の
名
.稱
'を
明
示
し
た
製
品
の
販
賣
に
適
用
さ
れ
る
の
で
あ
っ
て
、
法
律
の
'0
的 

は
、
生
庫
者
の
と
の
.財
產
を
保
護
す
る
に
あ
る」

.

.と
。':
.大
審
院
：は
、
.こ
の
結
論
を
更
に
發
展
さ
せ
て
、
商
瘭
品
の
生
.產
者
は
そ
の
製
品
が
賣
ら
れ
て 

も
、
商
標
暧
廉
を
依
然
所
有
す
る
旨
を
强
調
し
た
。
©
ち

「

原
告
は
商
品
を
所
有
す
.る
が
、：
商
標
や
商
標
が
表
象
す
る
暖
廉
を
所
有
し
な
い
。.

暖
廉
は 

眞
の
ぃ
意
味
に
お
げ
る
財
庫
で
あ
る
。
暧
廉
に
對
す
る
侵
害
は
他
の
種
類
の
•財
'庳
に
對
す
る
侵
害
と
同
樣
に
、
IH
に
立
法
問
題
で
あ
る
。
暖
廉
は
事
業
に 

役
立
.っ
價
値
あ
る
援
助
で
あ
る
。
I

時
に
は
商
品
の
：生
產
者
又
は
配
給
，業
者
の
.最
も
價
値
：あ
，る
貢
献
的
賛
庫
で
あ
る
。
そ
し
て
.明
確
な
商
標
は
か
か 

.
る
唆
廉
を
造
‘®
出
し
擴
め
て
行
く
上
に
合
法
的
な
助
け
と
.な
る
も
の

.で
あ
るj

と
。 
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三
田
學
會
雜
詠.'
.第
四
'十
七
卷
.
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*
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九
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號

■

, 

' 

六
o 

(

九
3
0

) 

し
か
し
乍
ら
搏
販
賣
價
格
維
持
契
約
を
合
法
化
し
ょ
ぅ
と
.す
る
運
動
は
此
の
時
期
を
も
つ
て
そ
の
最
初
と
す
る
と
^
ぅ
の
で
は
勿
論
な 

い
。.
g

前
述
せ
る
如
く
、•

襲

の

疆

は

'前
世
紀
の
崖 

:ら
れ
^
に
至
.：：っ
：た
の
.は
今
世
紀
の
：十
年
代
に
：お'い
で
^
あ
る
。
卽
ち
，ー
九.
|
,
四
年
に
本
制
度
立
法
化.の
目
的
を
以
っ
て5 

#
に
提
出
さ
れ
だ
。
/そ
の
一
 

'っ
メ
ッ
ツ
法
案
^

.
商
標
品
の
.生
産
者
を
し
て
注
意
書
を
商
品
に
附
す
れ
对
再
販
賣
價
格
を
定
め
る
こ
と
が

出
來
る
，：AJb'
:
た
も
の
；で
あ
り
、
他
の
ス
チ
ィ
ヴ
ン
ズ
ン
法
案
は
、；
生
産
者
.と
小
寰
業
者
の
間
で
商
標
品
の
：小
寶
價
格
を
定
め
る
契
約
を
認

.

.

 
-

;

:
 

■

' 

•

;め
，ょ
ぅ
と
し
た
も
：の
で
あ.る
。
此
の
'ー，1法
案
は
.、國
倉
委
員
會
で
取
り
上.げ
ら
れ
た
；の
み
で
あ.っ
た
が
、
再
販
賣
：價
格
維
持
立
法
に 

:

圃
爭
は
、
一
そ
の
後
も
小
寶
業
者
、
特
に
醫
藥
品
販
賣
業
者
に
ょ
っ
て
執
拗
に
續
け
ら
れ
た
。
そ
し
て

.一
九
一
四
年
か
ら
一
九
三1ー|年
に
至 

'.る
ニ
十
年
間
に
寊̂

三
0
.
に
及
ぶ
法
菜
が
國
會
に
提
出
さ'れ
た
の
で
あ
る
が、
か 
>
る
努
カ
の
結
果
遂.い
^'
.
ー
 

九
三
一
年
商
標
品
の
再
販 

賣
.價
格
.を
決
め
る
契
約
を
認
め
ょ
ぅ
と
：し
た
力
ッ
パ
ー
；
ケ
少
ィ
法
案
が
卞
院
を
通
遞
す
る
ま
で
に
至
っ
た
。
..こ
れ
は
下
院
を
通
過
し
た 

.の

.み
で
そ
れ
以
上
：の
；發
展
は
し
な
か
っ
た
が
、
.か
i
る
中
央
の
動
き
に
對
應
し
て
同
一.九
.三
一
.年
力
ル
フ
ォ
ル
一
一
ア
州
は
右
の
力
ッ
。ハ
I

••ケ
リ
ィ
法
案
に
基
き
州
法
を
成
立
せ
し
め
る
こ
と
に
成
功
.し
た
。.た
し
か
に
此
の
カ
ル
フ
ォ
ル
ー
ー
ア
に
お
け
る
州

「

公
正
取
引
法」

の

.
,
. 

.

.

.

.

.

成
立
は
永
.い
此
の
運
動
に.お
け
る
重
要
な
成
果
の
一
っ
に
は
違
い.な
か
.っ
„た
が
、'然
し
實
際
に
.は「

此
の
：州
に
お
い
て
裁
判
所
の
解
釋
上

:

■

?

.

•

.

-(
註1)-

..

旣
に
認
め
.ら
れ
て
.い
た
權
利
に
法
的
形
式
を
與
え
ょ
ぅ
と
す
る

」
以
上
の
も
の
で
は
な
か
っ
た
。
卽
ち
此
の
法
律
は
、
.再
販
賣
價
格
維
持

.

.

.

.

.

.

.

'

契
約
は
州
反
ト
ラ
ス
ト
法
に
違
反
す
る
も
の
で
な
い
七
だ
け
規
定
し
て
い
た
の
で
あ
る
が
、
が
乂
る
契
約
に
調
印
す
る
こ
と
を
拒
否
す
る

.

- 

- 

. 

ン

小
賣
業
者
が
い
た
場
合
、そ
の
小
竇
業
者
が‘た
と
え
値
引
慣
行
を
行
っ
.た
と
し
て
も
こ
の
法
#
を
適
用
す
る
こ
と
は
出
來
ず
、
實
際
上
殆
ん

. 

.
, 

. 

.

.

.

.

. 

.

.

.

. 

. 

.

ど
効
果
を
も
つ
こ
と
は
出
来
え
な
い
こ
と
が
明
ら
か
と
な
つ
た
。
か
く
の
如
く
此
の
法
律
の
も
つ
缺
陷
が
漸
く
明
白
と
な
る
に
つ
れ
て
、

ニ
. 

(

^
二
 
ノ

こ
れ
が
改
正
，運
動
が
展
開
せ
ら
れ
る
に
至
り
、
途
ぃ
に
1
.九
三
三
年
極
_め
て
强
カ
な「
公
正
取
引
法」

が
誕
生
す
る
こ
とX
な
っ
た
。
實

-

(

註
三)

際
此
の
法
律
の
成
立
は
、
グ
レ
ザ
ー
敎
授
も
指
摘
す
る
如
く
，

「

永
い
再
販
賣
價
格
維
持.統
制
の
歷
史
.に
ぶ
い
て
新
時
代
を
開
く
も
の

」

で 

あ
っ
た
。
此
の
修
正
法
は
所
謂

r

非
署
：名
#
條
項」

を
ふ
く
ん
で
お
り
、
.こ
れ
に
ょ
っ
て
は
じ
め
て
苒
販
寶
憤
格
維
持
の
有
効
的
實
行
が 

可
能
な
ら
し
め
ら
れ
た
。
そ
しt
此
の
修
正
法
の
成
立
の
結
果
と
し
て
重
要
な
こ
と
は
、
，そ
れ
が
此
の
運
動
に
は
ず
み
を
與
え
、
僅
か
數

年
內
-に
自
由
價
格
の「

オ
ア
シ
ス」

之
し
て
殘
さ
れ
た
ヴ
ァ

ー
モ
ン

ト

、
.

ミ

ズ

リ

イ

、
.テ
ク

サ

ス
の
三
州
とコ
ロ

ム
ビ
ア
準
州
を
除
い
て

.
 

.

.

. 

■
 

'
.

は
、
他
の
四
五
州
は
悉
く
夫
々
の‘

「

公
疋
取
引
法」

を
成
立
せ
し
め
た
こ
と
、
そ
し
て.更
に
各
州
に
お
け
る
かV
る
急
速
な
展
開
が
や
が 

て
»
邦
法
通
過
の
た
め
に
向
比
ら
れ
て
い
た
努
カ
を
し
て
、1九
三
七
年
シ
ャ
ー
マ
ン
法
に
對
す
る
修
正
法
た
る
ミ
ラ
！

タ
イ
デ
イ
ン 

.グ
法
の
成
立
'と
し
セ
ご
.れ
を
結
實
せ
し
め
た
こ
ど‘で
あ
る
。

,
一,

^

.

' :
,

,

此
處
に
及
ん
で
永
い
再
販
賣
價
格
維
持
の
立
法
化
を
め
ぐ
る
運
動
も
'一.應
の
終
結
を
み
た
か
の
如
く
で
あ
っ
た.が
、
し
か
し
問
題
の
全 

面
的
解
決
が
え
ら
れ
た
と
い
ぅ
わ
け
で
は
な
か
っ
た
”
卽
ち
ミ
ラ
丨
/
タ
イ
デ
イ
プ
め
法
の
成
立
は
そ
れ
の
解
釋
を
め
ぐ
っ
て
新
た
な
問

. 

-
- 

.
 

I: 

-
 

*
 

.-

題
を
生
ぜ
し
.め
 V

 
行
っ
た 

o
:,
.

■

:

■

:

.
■.
.
' 

' %

 

■

.

.

■

.

■

■州
際
'取
引
に
適
用
せ
ら
れ
る
聯
邦
法
た
る
同
法
は
、ま

述
の
所
謂
-̂
非
奢
名
者
條
項
し
を
も
づ
て.い
な
か

っ
た
。
一
た
め
.に
此
の
法
律
の
解 

釋
上
に
は
爭
い
が
あ.っ
た
が
\
ー'應
_灸
正
取
引
制
度
と
非
署
名
者
條
項
と
は
不
可
分
の
も
の
で
あ
り
、
そ
の
立
法
の
主
旨
か
.ら
考
え
て
も
當 

.然
解
釋
上
、
こ
の
條
項
は
ふ
く
ま
れ
る
も
：の
と
し

V

實
施
さ
れ
て
來
た
。
と
こ
ろ
が

1

九
五
一
年
五
月
此
の
解
釋
を'く
っ
.が
え
す
判
決
が 

聯
邦
大
辦
院
に
ょ
っ
て
行
わ
れ
た。S

c
h
w
e
g
m
a
n
n

 Bros, 

et ai V*

■ 

,oalvert Distillers C
o
r
p
o
r
a
t
i
o
n

事
件
に
お
い
て
、
大
燕 

院
は
非
署
名
#
條
項
は
州
'際
取
引
に
適
用
さ
れ.な
い
と
判
決
し
た
。
こ
の
判
決
が
州
公
正
取
引
法
0:r

非
獎
約
#
條
項」

ま
で
を
も
否
定 

し
た
も
の
で
な
い
こ
と
は
勿
論
で
あ
る
が
、
し
か
し
聯
邦
法
に
非
署
名
幹
條
項
の
な
い
こ
と
が
明
ら
か
と
な
っ
た

以
上
、

製
造
業
荇
は
も 

は
や
他
州
の
亂
賣
哲
を
抑
え
る
こ
と
が
出
來
な
く
な
っ
た
こ
と
は
當
然
で
あ
る
。
特
に
商
標
品
の
如
く
全
國
的
に
配
給
せ
ら
れ
る
商
品
に 

-苒
販
寶
惯
格
維
持
淛
度
の
敦
果
分
析
 

' 

、

. 

六

一

(

九I

一
こ〉



m

田
擧
會
雜
認
.
第
四
十
七
卷
第
九
•
十
號
 

六
二

'
 

(

九
三11) 

:と
つ
.て
は
：、
.こ
の
こ
ネ
は
非
署
名
者
條
項
が
全

y

な
い
の
と
殆
ん
ど
異
る
と
こ
ろ
が
な
い
結
果
と
な
る
の
で
あ
り
、
此
の
判
決
は
公
正
取 

引
制
度
を
大
き
く
動
搖
せ
し
め
た0.
:事
實
此
の
.，事
件
を
契
機
と
し
て
、

此
の
制
废
に
反
對
の
態
度
を
强
く
汞
し
て
來
た
大
規
模
小
賣
業

■ 

. 

’
.

'

.

■

. 

.

.

(

註
瓦
ノ

翁
、
特
に
百
貨
店
は
突
如t

s

載
を
開
始
し
、
そ
の
値
下
は、
：
g

れ
は
と
も
か
く
此
：の
判
決
に
よ
っ
て

「

再
販
寶
價
格
維
持
制
度
は.少
く
と
も
州
際
商
業.に
.關
す
る
限
り
一
九
三
.一
年
の
線
に
ま
で
引
き
も 

.

, 

. 

•

ど
.さ
れ
る
結
果
と
な
つた」

。

勿
論
そ
の
場
合
も
、
三

ラ
ー
•
タ
イ
デ
，イ
.、

V

ダ
法
を
修
正
し
こ
れ
に
非
署
名
者
條
項
を
附
加
す
れ
ば
よ
い

.

.の
で
.あ
る
が
、
此.め
制
度
は
元
來
非
常
に■反
對
論
の
强
か
つ
た
も
の
：で
、.大
販
賣
業
者
は
も
と
よ
り
反
ト
ラ
ス
ト
論
笤
は
こ
ぞ
つ
て
、
こ

•の
制
度
を
：も
っ
て
自
曲
競#
の
基
礎
を
危
く
し
、
販
賣
方
式
の
進
步
ぎ
：阻
害
し
、
.消
費
者
の
犠
牲
に
よ
っ
て
非
能
率
小
賣
店
を
保
護
す
る

も
の
に
外
な
ら
ない
と

.

し
て
、激

し

く
非
難
し
て
來
た
の.で
あ
る
。
紙
に
ミラ

！

.タ

イ

デ

イ

ン

グ
法
制
定
後
數
年
に
し
て
、p
法
省
ト
ラ
.

ス
ト
部
、
臨
時
全
國
經
濟
委
員
會
、
寅
に
は
聯
邦
取
引
委
員
會
は
夫

V

の
立
場
か
ら
同
法
の
廢
止
を
國
會
に
勸
吿
し
て.い
た
の
で
あ
り
、

特
に
戰
後
反
ト
ラ
ス
ト
政
策
强
化
の
氣
運
が
高
ま
る
に
つ
れ

V

公
正
取
引
に
對
す
る
批
判
と
再
檢
討
の
聲
が
强
く
な
っ
て
來
て
い
た
。
か

i
る
折
にc

非
署
名
者
條
項
.

」

を
聯
邦
法
の
中
にi
り
入
れ
る
こ
七
は
極
め
て
困
難
視
せ
：ら
れ
た
の
み
な
ら
ず
、
情
勢
は
ミ
ラ

I

タ
イ

デ
.イ
ン
グ
法
そ
€>
-も
の
：.の
廢
止
に
ま
で
發
展
し
そ5
な
氣
配
す
ら
感
.ぜ
ら
れ
た
。
.し
か
る
に
豫
.想
に
反
し
ー
九
五
ニ
年
七
月
ミ
ラ
ー
•
タ

イ
デ
イ
.ン
グ
.法
に
|1
!
に
非
署
名
者
條
項
を
加
え
、
こ
れ
を
補
正
强
化
し
た
.マ
ッ
ク
ギ
ア
ー
法
の
成
立
が
み
ら.れ
た
の
で
あ
る
°|
,

一
'此
の
.マ
ッ
ク
ギ
ア
ー
法
はL

九
六
對
ー
.〇
と
い
う
下
院
の
數
字
が
示
し'て
い
る
よ
う
に
.た
し
か
に
壓
倒
的
支
持
を
え
て
通
過
し
た
も
の

.で
は
あ
っ
た
が
、
し
か
し
.そ
の
成
立
の
背
後
で
は
激
し
く
賛
否
の
論
が
た\か
わ
さ
れ
て
來
て
い
る
。
今
その
論
爭
の
h

客
に
立
ち
入
っ

•
 

. 

•.

て
說
明
す
る
こと
は
差
控
え
な
け
れ
ば
'な
ら
な
い
が
、
此
處
で
•は
本
制
度
の
問
題
點
，を
明
ら
か
に
する
と
い
う
意
味
に
お
い
て
、
簡
單
に 

そ
の
論
爭
點
の
若
干
を
指
摘
し
て
：お
，き
た
い
。
. 

.
で

.

：，
：.'
:

.

. 

V

y

此
の
I

に
お
い
て
、
賛
成
論
と
反I

とは幾づかの

I

お
い
て
綠
い
對
I

で

き

.で
I

が
、
特
に
そ
の
賛
成
論
が
、
公 

正
取
引
制
度
を
も
っ
て

「

中
小
販
賣
業
#
擁
■
の
最
上
の
手
殺
で
あ
る！-
と
し
て
.こ
れ
が
實
施
を
主
張
す
る
の
に
對
し
、
反
對
論
は
、
.等 

.

し
く
大
贩
賣
業
者
進
出
の
事
實
と
、.中
小
販
賣
業
者
保
權
の
必
要
を
認
め
っ

_

、
も

「

中
小
販
賣
業
者
保
護
の
方
法
は
他
に
求
め
ら
る
べ
き 

.

で
あ
り
、

公
芷
取
引
は
こ
の
目
的
の
た
め
に
適
當
.で
は
な
い」

と
述
べ
、

い
わ
ば
方
法
上
の
對
立
と
し
て
兩
者
の
對
立
が
先
づ
み
ら
れ 

.

た
の
■で
あ
る
が
、
し
か
し
か
、
る
對
立
は
公
正.取
引
と
消
費
#
價
格
の
關
係
が
問
題
と
せ
ら
れ
た
場
合
に
も
同
様
に
み
ら
れ
た
も
の
で
あ 

:

る
？
卽
ち
反
對
論
は
 

，

「

公
芷
取
引
州
の
商
品
は
、
公
正
：取
引
の
實
施
，さ
れ
て
い
な
，い
州
の
價
格
に
く
ら
べ
て
一
〇
笫
か
ら
一
五

^
高
い
。
，公
正
取
引
の
た
め

.

.

. 

へ
.
.
.
.
. 

. 

、̂-
sv)

に
米
國
の
消
費
#
は
少
く
と
も
一
年
に
っ
き.ニ
〇
億
ド
ル
高
く
支
拂
わ
さ
れ
て
い
る
。
,- 

/ 

.
と
主
張
す
る
の
に
對
し
、.そ
の
支
持
霞
は
：

.
入

ン

y

「

公
正
取
引
は
同
種
の
商
品
と
公
正
な
雜
爭
を
し
て
い
る
商
品
'に
の
.み
適
用
せ
ら
れ
る
も
の
で
あ
り.製
造
業
#
間
に
激
し
い
競
爭
の

- 

■
.
 

'
 

■
 

, 

. 

. 

.

-

 

.
,

k

■

#
す
る
限
り
消
費
者.の
利
益
を
.無
視
し
て
價
格
を
高
め
る
こと
は
出
来
な
い
。，

公
疋
取
引
は
商
品
の
價
格̂

J

高
め
る
も
の
で
は
な 

.,

. 

く
、
..
反
對
に
ィ
ン
：フ
レ
ー
シ
ョ
ン
を
抑
え
る
も
の
だ
。

一
九
三
九
年
以
来
、

.他
の
消
費
#
價
格
は
八
八
，
七̂
上
昇
し
て
い
る
の
に
、

\ 

.
 

/ 

(

f̂
:
v ノ
 

- 

' 

■

,

.

.■/:

七
千
種
の
公
正
取
引
醫
藥
品
の
價
袼
は
、
僅
か
に
十
六
，

」

四
％
し
か
騰
貴
し
て
い
な
い

」

?0
.
. 

- 

.

と
反
論
し
て
い
る
 
0
:;
..
.
ゾ

.

.

.

.
し
か
し
右
の
一1點
に
も
ま
し
て
最
--
%
激
し
く
議
論
の
'展
開
せ
ら
れ
た
の
は「

公
正
取
引
と
自
由
競
爭.の
關
聯」

が
問
わ
れ
た
と
き
で
あ 

っ
た
。

一
方
は
現
赏
論
に
た
っ
て
中
小
業
教
を
保
歡
•せ
ょ
と
一K

い
、
他
方
は
殷
則
論
の
立
場
か
ら
米
國
反
ト
ー
フ
ス
ト
政
策
上
の
汚
點
で
あ

る
と
主
張
す
る
。fi
n
ち
仅
對
論
笤
は
、
此
の
制
度
は
 

: 

;

.
.

.

 

.
 

-
 

-
 

.
 

.

.

.

.

.

.

.

.
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四

(

九n
m
)

T

販
賣
業
教
間
の
競
爭^.
除
去
し
、_

.

獨
占
を
助
長
し
、.不
法
な
陰
謀
の
ヴ.ェ
.丨
ル
_と
し
て
利
用
さ
れ
る
こ
と
に
よ
つ
て
自
由
競
爭
の
基

:
'
ぐ

.
ン
：
 

'.

(

註
十

)

.

.

.
:
.
.
. 

.
■
.
:
.
.

.礎
を
危
く
す
る
も
の.で
あ
る』

:

ン 

.

 

一
-

: 

V.
 

•,
. 

と
主
張
す
I

で
t

が
、
支
1

有

此

の

主

張

音 

'「

反
•>
ラ

ス
.ト
論
笤
は
、
價
格
協
定
と
.运
え
ば
直
ち
に
反
對
せ
ん
と
す
る
が
、
再
販
賣
價
格
維
持
の
行
わ
れ
て
い
る
商
品
は
公
正
取
引
、
 

商
品
の
み
で
は
な
い
。

M

犬
な
製
造
碧
達
は
、
委
託
販
賣
、
.代
理
店
制
度
の
方
法
を
も
づ
て
そ
の
販
賣
價
格
を
維
持
し
て
い
る
。
彼

. 

• 

' 

I 

. 

.

.

.

. 

. 

’ 

. 

. 

. 

V

.
等
は
公
正
取
引
が
な
く
て
も
达
派.に
や
つ
て
い
る
：の
セ
あ
り
、
必
ら
ず
し
も
公
正
敢
引
を
必
要
と
し
な
い
。
こ
れ
.に
反
し
公
疋
敗
引
を 

，.必
要
と
す
る
.の
は
、.中
小
製
造
業
者
で
あ
り
、
中
小
販
賣
店
で.あ
：る
。.，.反
對
し
て
い
る
.の
は
'
大
販
賣
店
で
あ
る
。
.

——

公
正
取
引
は 

I

正
な
5
わ

歡

を

狐

限

し

、':
-
そ
れ
に
；よ
.？

中
小
販
賣
業
者
が
不|

^

 

制
限
は
、
公 

.正
な
取
引
を
ま
も
る
た
め
の
も
の
で■あ
る
。
無
制
限
な
自
由
は
決
し
て
自
由
競
#
の
も
た
ら
す
と
さ
れ
て
い
る
も
の
を
も
た
ら
さ
な
い 

■
:
.
こ
と
は
、
有
能
な
反
ト
ー
フ
ス
ト
論
者
が
よ
く
御
存
知
の
は
ず
だ
。
過
度
な
自
由
競
爭
は
野
蠻
な
镟
爭
で
あ
り
、

.
弱
少
な
も
の
は
强
大
な 

も
の
に
.よ
つ
て
自
由
競
爭
の
犠
牲
に
さ
れ
て
し
ま
う
0
、ン
ャ
ー
マ
ン
反
ト
ラ
ス
ト
法
も
聯
邦
取
引
委
員
會
法
も
か
ゝ
る
野
蠻
な
自
由
競 

爭
を
制
限
す
る
た
め
め
も
の
で
は
な'い
か
。
こ
れ
ら
の
法
律
も
最
初
制
定
さ
れ
た
當
時
、
互
大
業
者
は

『

ア
メ
リ
カ
傳
铳
の
自
由
を
ま

'
も
.る
た
め1

と
稱
し
て
反
對
し
た.が
、'公
正
取
引
に
反
對
す
る
巨
大
業
者
も
同
じ
こ
と.を1K

つ
.て

い

レ

?

^

’
。

. 

.

.

.

.

.

. 

.

.

,

 

-

以
上
兩
者
の
主
張
を
簡
單
に
の
べ
た
の
で
あ
る
が
、
結
局
そ
こ
に
み
ら
れ
る
對
立
は
次
の
よ
う
に
要
約
す
る
こ
と
が
出
来
よ
う
。
®
ち 

「

フ.H

ア
•
ト
レ
ィ
ダ
ーJ

達
は
社
會
政
策
的
見
地
に
立
つ
て
中
小
商
業#
擁
護
の
據
り
所
を
こ
の
制
度
の
中
に
求
め
よ
.う
と
し
て
い
る 

の
に
謝
し
、「

ア
ン
チ
•
ト
ラ
ス
タ
1

J

達
は
理
念
的
立
場
か
ら
反
ト
ラ
.ス
ト
立
法
の
志
府
す
る
自
由
な
價
格
競
爭

、
そ
し
.て
そ
れ
を
逋 

じ
て
め
グ
イ
ナ
ミ
ッ
ク
な.ア
メ
.リ
カ
資
本
主
義
の
維
持
促
進
を
意
圖
し
て
そ0
反
對
論
を
展
開
.し
て
いる
。
卽
ち
此
の
論
争
に
お
け
る
一

っ
の
特
徵
と
し
て
此
：處
で
指
摘
し
う
る
こ
と.は
、

一
 
'

方
が
再
販
賣
價
格
維
持
制
度
を

「

現
實」

.と
し
て
肯
定
し
よ
う
ど
し
て
い
る
の
に
對

■ 

' 

，

.

.

.

 

.

.

.

.

し
、
他
方
は「

理
念」

と
し
て
そ
れ
を
否
定
し
よ
う
と
し
て
い
る
；こ
と
で
あ
る
。
つ
ま
り
競
爭
は
望
ま
し
い
も
の
で
あ
り
、
獨
占
は
倫
理 

的
に
邪
惡
な
も
の
で
あ
る
と
一

K

う
觀
念
か
ら
出
發し
、
.中
小
販
賣
業
裁
擁
護
の
必
要
を
認
め
な
が
ら
も
そ
れ
に通
ず
る
再
販
賣
價
格
維
持 

制
度
：は
こ
れ
を
否
定
す
る
と
 
一

K

う
意
味
に
お
い
<
、
^
定
的
な
立
場
に
立
っ
も
.のは
、
M

«

の
瑰
實
に
っ
い
て
と
沄
ラ
よ
り
は
、む
し
ろ

•そ
れ
を
超
え
た
社
會
の
倫
理
と
 
一

K

っ
た
も
の
を
襲
し
よ
う.と
し
で
い
^
f

で

あ
り
、

一
方
肯
定
的
な
耷
場
は
、.反
對
派
の
.見
解
は
觀

.

 

.

. 

• 
f 

.

念
的
、
.公
式
的
偏
見
で
あ
っ
て
、
公
正.取
引
は
'む
し
ろ
經
濟
の
實
際
に
お
い
て
は
や
む
を
え
な
い
、
と
.い
う
よ
り
は
む
し
ろ
好
ま
し
い
も

の
.で
す
ら
あ
る
と
一

K

う
よ
う
に
、
よ
り
多
く
經
濟
の
現
實
に
っ
い
て
語
る
う
と
レ
て
い
る
.。：

從
っ
て
そ
こ
に
は
兩
莕.の
い
わ
ば
夫
々
異
っ•

.

 

.

.

.

 

-

-

»

 

.

 
.

 

•

た
デ
ィ
メ
ン
ジ
ョ
ン
に
お
け
る.主
張
の
.展
開
が
み
ら
れ
る
だ
け
で
あ
り、

.

客
観
的
な
問
題
の
解
決
が
導
か
れ
る
如
き
議
論
の
立
て
方
は
何 

等
な
さ
れ
て
い
な.い
と
さ
え
考
え
ら
れ
る
。
そ
こ
で
こX
に
お
い
て
わ
れ
わ
れ
の35
1
-場
か
ら
な
し
う
，る
こ
と
は
、
.此
の
種
の
問
題
に
つ
き 

か
と
い
勝
ち
な
感
性
的
な
狹
雜
物
や
形
而
：上
的
要
素
を
出
来
る
.だ
け
取
り
去
..っ
，て
、:-
-
M
い
.办
え
れ
ば
問
題
を
厳
密
に
經
濟
の
論
理
と
い
う 

枠
內
に
限
定
し
、
そ
の
効
果
の
分
析
を
展
開
す
る
と
い
う
こ
と
で
な
け

机

ば
な
ら
な
い
と
考
免
る
。
そ
し
て
かX

る
分
析
の
結
果
は
.少
く

と
も
こ
れ
ま
で
の
論
爭
に
お
け
る
混
亂
と
：對
立
の

：

幅
を
若
千
な
り
と
も
せ
ば.め
.る
の
に
役
立
っ
の'.で
は
な
か
ろ
う
か
。
敢
え
て
筆
者
が
議.

■ 

.
 

.
 

.

.

一 

;

.

. 

.

. 

.

論
の
多
い
こ
の
間
題
を
か

〜

る
形
に
お
い
て
と
り
上
げ
よ
う
と
す
る
所
以
も
亦
此
の
點
に
あ
る
。

'-
.

.

.

. 

.

.

.

.

.

. 

. 

• 

-•

•
• 

. 

.
ぃ
 

•
. 

• 

. 

■

.了

.

. 

. 

•

(

驻
ー 

V 

w
. 

T. Grether, P
F
a
i
r

 Trade)、
Price Regulation in'Retrospee

chandFrospect, p. 200, (changing

(
■

D

卽
ち
此
の
修
正.法
は
次
.の
如
く
；規
定
し
て
い
るo 

.

:

.

:

.

.

■
久

丨

,:■

.
ご
•

.

.
『

と
の
双

^ :
に
®
い
て
締
結
す
る
契
約
で
定
め
ら
れ
た
契
約
も
し
く
は
協
定
の
指
示
價
格
以
下
で
商
標
品
を
故
意
且
っ
意
識
的
に
廣
吿
し
販
賣
せ
ん
と 

:-
.:
し
、

'又

.は

販

寶

す

る

と

と

は

、

か

* >
■
•
る
，行

爲

：を

す

る

者

が

そ

.の

契

：約

の

、
一
：方

の

當

：事

者

で

.あ

る

と

：否

1

を

間

わ

ず

、

同

法

第

1
;

條

.の

.規

定

に

違

.反

す

る

再
販
賣
價
格
維
持
制
度
の
效
果
分
析‘
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註
五)

此
の
亂
賣
戰
が
如
何
に
は
げ
レ
か
つ
た
か

.は
右
の

_ー
>
|
ョ
ー
ク

•
タ
ィ
ム
ス
_
_の報
ず
る
ギ
.ム
べ
，ル
\
:ァ
ブ
'ラ
ハ
ム
、
メ
ィ
ン
ィ
等
三
大
百
貨

'

店
に
っ
い
て
の
务
正
取
引
價
格
と
値
下
價
格
と
の
比
較
に
ょ
っ
て
も
知
る
こ
と
が
出
來
ょ
う
。
上
院

^-
小
企
業
委
員
會
は
、〈

そ
.の
年
次
報
告
.の
中
で
、

「

も
し
此
の
亂
賣
戰
が
六
グ
月
績

.い
た

ら

、

一
一

ユ
I

。
.ョ
ー
ク
の
 

一'
◦
萬
の
小
賣
店
の
う
^
、
少
く
も
ニ
萬
は
倒
產
し
た
で
ふ
ろ

.う
0
多
數
の
中
小
販

.
賣
業
者
は
、
：連
日
本
委
具
倉
に
來
て
援
助
と
助
言

.を

.求
め
た
。
.彼
等
は
、
自
分
等
が
如
何
に
.損
失
を
蒙
り
、

.一
方
大
販
賣
店
が
い
が
に
多
數
の
商
■標
品

の
競
爭
販
賣
業
者
を
駿
落
し

.っ
' っ
あ
るi

を
陳
述
し
.た」

.

(

.

「

公
正
取
引」

.一'九
五
.三
年

一
月
號
ニ
八
頁

_ょ
り
引
用)

-:
.と
述
べ
て
い
る
o
:/
公
正
取
引

制
度

に
反
對
し
て
來
た
大
規
模
小
賣
業
者
の
か

.か
る
亂
賣
戰
が
、
實
は
殆
ん
ど：

そ
.
'の通
過
が
.困
難
.視
せ
ら
れ
.て
い
た
マ
ッ
ク
ギ
ァ
ー
法
を
成
立
せ
し
め
た
一

っ
の
大
き
な
理
由
で
あ
っ
た
と
も
考
え
ら
れ
る

。

.

(

驻
六)

vail'
Gre

t

甘er, Cox, op. 

c
i
r

P. 425,

s
 七)

«

Corey
,.

。
^'
^
^
卩

矣

'

 

(

註
八
•
九)

.
米
國
に
お
げ
る
最
近
の
再
販
賣
價
格
維
持
制
览
論
爭「

公
芷
取
引」

一
九
五
三
年
一
月
號
ニ
九
頁
。

：

- 

-

I

r

t

c
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^
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-
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.
と
こ
ろ
が
此
の
ょ
う
な
分
析
を
行
う
場
合
、
.先
づ
資
料
的
制
約
が
問
題
と
な
っ
て
來
る
。
此
の
問
題
に
關
す
る
文
獻
は
旣
に
少
な
か
ら 

ず
發
表
せ
ら
れ
■て
は
..い'る
が
：、
し
か
し
具
體
的
調
査
に
も
と
づ
く.資
料
は
決
し
て
.多
く
は
な
い
。
再
販
賣
價
格
維
持
制
度
そ
の
.も
の
の
効 

果
を
間
題
と
し
ょ
う
之
す
る
限
り
、
當
然
そ
の
資
料
.は
廣
く
凡
ら
ゆ
る
業
種
業
界
か
ら
と
り
上
げ
ら
れ
な
け
办
ば
な
ら
な
い
が
、
此
處
で 

は
筆
捋
が
最
近
入
手
し
え
た
合
衆
國
釀
造
業
に
關
す
る
一

j

っ
の
資
料
的
硏
究
卽
ち

charles.H- Hession, 

S
T
h
e

 E
c
o
n
o
m
i
c
s

 of 

M
a
n
d
a
t
o
r
y

 JFair T
r
a
d
e
,

-(The J
ournal of Marketing, April, 

1950) Gharles F. 

Stewart, 

: 

M
a
n
d
a
t
o
r
y

 Resale 

Price M
a
i
n
t
e
n
a
n
c
e

 of Distilled Spirits'in Calif o
r
n
i
a
/
x
T
h
e

 J
ournal of Marketing, April, 

1954)

を
中
心
に
そ 

の
効
粜
を
菏
察
す
る
こ
と
で

1

應
滿
足
す
る
外
は
な
い
。
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(
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*九五- - 年 六 月 二 日 ニ ュ ー • ヨーク

三大百貨店商品價格

右
の
表
のl̂.A
ハ

は
價

爭
開
始
後
第
四
日
目
で
あ
つ

£

ニ ュ ー ョ ^ ク•タイム ス 1951年 6 月3 日より

.- • >
: 商 品 名

.. :■
公正取 

引價格

1951年 6 月 2 日.(土）、價 格

開店時 閉店時

GIMBEL BROTHERS■ . . . . • .ゾ. . . ;  .
Toastmaster $ 23.00 $ 14,72 $ 14.72
Sunbeam M ixmaster 46.50 26.59 26.59
ROA 45 record attachm ent 12.95 8.94 8,44
Lewyt yacum cleaner 即.95 58.63 68.63
W ebster 3-sp6ed player 88.24 61.09 61.09
M en^ Palm Beach su its , 29.95 16.94 16.94
Waterman fountainpen 8.95 3.09 2.11
Underwood typew riter 68.60 52.82 45,81
Men’s Springweave su its 49.50 29.69 29.69
•Men?s Sunfrost su its ’ 39.95 : : 24.94 24.29
From H ere to E tern ity 4.50 2-29 . 194
Boy’s Hopalong .Cassidy shirts 3.50 2.77 - 2,77
Shav ©master s ‘26.50 17.56 16,43
Proctor steam  iron 15.46 18.14 ： 8,95

ABRAHAM & STRAUS■ . ■ • ■；

Toastmaster $ 23.00 $ 14.69 $ , 14.69
Sunbeam Mixmaster 46,50 26.59 部:59
Proctor steam  iron 15.45 12.95 12.95
Coffeematie percolator 29.95 23.09 21.69
Waterman fountainpen 3.95 么98 2.09
Men’s. Palm Beach su its 29.95 17.94 17.94
Men’s Springweaves su its 49.60 29.96 29.95

R. H. MAOY へ ■
Toastmaster $. 23.00 $ 14.72 $ 14.72
Sunbeam Mixmaster 46.50 26.59 26.59
Proctor steam  iron 15,45 13.11 13.11
Regina； waxer 64.50 50.24 44.39
Waterman fountainpen 8.95 3.09 2.11

二一 
S
寧

#
雑

誌

.第
四
十
.七
卷

_
第
九
•
十
號 

六

六

(

九H
H
C

.も

.の
で
あ
り
、
不
公

JE
な
競
^
で
あ
り
、
そ
れ
に
ょ
っ
て
損
害
を
蒙
っ
た
者
は
、
訴
訟
を
提
起
す
る
こ
と
が
出
來
る」

。E.T.Grethor,opbit. 
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,ネ
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Bond Brand 
{
ミ0. \

rNo.1 
Straight Brand îNo. 2

fN
o.1

Blends Brand 
 ̂No. 2
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,
fNo.1 

Scotch Brand 
i  ̂T 

丨 
tNo. 2 

J
Rum 

Brand 
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 N
o.1

• Eye Brand 
N

o.1
.

ン 
fN

o.1 
Gin Brand .

し
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；
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力
ル
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ル
ニ
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公
正
取
引
 

'
價
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fe fe ^  ^ • 这 fe f e は耘

最
高
價
格

c
ド

ル
）

最
低

價
格

と
の

差

■:桃. ■ ■'
，.丨, . . . ，'り
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カ
ル

フ
オ

ル
 

=
ア

公
正

取
引
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價

格

• '  ... *
S  §  k  ^  B  ^  fe fe g  f e  f e

最
高
價
格

最
低

價
格

に
對

す
る

差

■ . . . .  . . • • .  
B  B  ^  H io ^  这設訟

カ
ル

フ
オ

ル
 

ニ
ア

公
*
正

取
引

惯
格

.

• ■ ■ - 
^  09 .O ^  ^  妄
筠 锭 日 绽 绽 这 铪 贸 笤 铪 孩 玲 这

カ
ル

フ
ォ

' 
ノ

レ
ニ

ア

價
格
の
高
 

さ
の1頓

位

な

、

1

が
、
し
か
し
グ
レ
ザ
ー
敎
授
も
指
摘
し
て
い
る
如
く

「

そ
の
價
格
の
低
下
部
分
は
優
に
大
規
模
小
賣
店
に
お
げ
る
引
き
上
げ
に
ょ
つ

S

M

5

■ 

• 

'

て
相
殺
さ
れ
て
し
ま
つ
た

」

と
み
な
し
ぅ
る
の
で
あ
る

ス
テ
ユ
ヮ
ー
ト
氏
は
、.右
の
論
文
に
お
い
て
此
の
點
に
關
す
る
重
要
な
分
析
を
展
開
し
て
い
る
。
卽
ち
力
ル
フ
ォ
ル
一
一
ア
查
定
平
準
局

4 

.
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铖

丨
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自

違
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o
顏

曄
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ま

隶

0
誃
馎

:

舟
販
賣
價
格
維
持
制
度
の
效
'果
分
析
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學
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第
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-:

永
に
以
下
：に
お
い
て
は
苒
販
賣
檟
格
維
持
制
度
の
經
濟
的
効
果
を
•
問

題

と

す

る

の

，
で

あ

；る

が

、

そ

.

の
場
合
に
お
い
て-%
、
わ
れ
わ
れ
が 

こ
の
制
度
の
；効
果
を
よ
り
具
體
的
に
理
解
し
よ
ぅ
と
す
る
限
り
：、
更
に
此
の
問
題
を
幾
つ
か
の
論
點
に
わ
け
て
鸾
察
す
る
必
要
が
あ
る
。；
 

以
下
に
お
い
て
先
つ
取
り
上
げ
ら
れ
な
け
れ
ば
：な
ら
ぬ
論
點
は
、
公
正
取
引
制
度
と
價
格
水
準
と
の
關
係
、
卽
ち
か

X
る
制
度
の
實
施
に. 

よ
つ
：て
公
正
取
引
商
品
の
價
格
は
、
.
.如
何
に
影
響
さ
れ
、.
そ
の
安
定
性
は
如
何
.な
る
作
用
をぅ
.け
る
か
の
問
題
で
あ
る
.。

第
一
一
の
論
點 

は
、
こ
れ
は
反
ト
ラ
ス
ト
論
苕
が
最
も
は
げ
し
く
非
難
す
る
點
の
,一

 

つ
.で
.あ
る
が
、
果
し
て
此
の
制
度
の
實
施
は
、
シ
ャ
ー
マ
ン
反
ト
ラ 

ス
ト
法
の
禁
止
す
る
橫
の
な
れ
八
ロ
い
の
價
格
統
制
を
促
進
す
る
が
如
く
作
用
し
は
し
な
い

.か
の
問
題
で
.あ
る
。

更
に
此
.の
制
度
の
實
施 

と
、
®
、
販
寶
業
苕
の.グ
ロ
ス
マ
ー
デ
ン
と
の
關
係
、H
、
.企
業
數
に
對
し
て
與
え
る
影
響
、
，构
、
私
商
標
品
の
販
賣
高
と
の
關
係
、
そ 

し
て
最
後
に
、
：
.
㈥
、
.非
僳
格
競
爭
と
の
關
係
を
と?)
,
上
げ
て
み
た
い
。

.

價
格
水
準
と
の
谰
係
從
來
の
公
疋
取
引
制
度
の
功
罪
を
め
ぐ
る
論
.爭
に
お
い
て
、
最
も
大
き
く
取
り
上
げ
ら
れ
た
焦
點
の
一
っ
は
. 

「

公
正
取
引
は
市
場
の
需
給
蘭
係
を
價
格
，の
上
に
正
し
く
反
映
さ
せ
る
：

こ

と
.を
妨
げ
、

消
費
者
價
格
を
高
め
あ

る

い
は
そ
の
低
落
を
不
當 

.に

.阻
止
す
る
の
で
は
な
い
か」

の
■問
題
で
あ
：っ
た
。

此
の
點
に
關
し
て
ア
メ
リ
カ
聯
邦
取
引
委
員
會
の
調
查
は
殆
ん
ど
凡
べ
て
の
業
種
に
お
い
て
、
そ
の
一
般
的
傾
向
と
し
て
、

.消
費
#
價 

格
は
百
貨
店
•
連
鎖
店
•
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ヶッ
ト
の
如
き
大
規
模
小
賣
店
に
お
い
て
は
新
た
に
協
定
せ
ら
れ
た
價
袼
に
適
合
ざ
せ
る
た
め 

に
若
干
の
價
格
め
引
き
上
げ
を
餘
儀
な
く
せ
ら
れ
た
が
、

.
他
方
掛
賣
...配
達
を
始
め
と
し
て
行
き
屆
い
た
サ
--
1
ヴ
ィ
ス
を
行
づ
て
ぃ
た
個 

人
小
賣
店
に
お
い
て.は
逆
に
若
干
の
値
下
げ
が
み
ら
れ
、
從
っ
て

「

此
の
料
度
の
*-
施
は
.サ
ー
ヴ
ィ
ス
の
最
も
少
く
な
い
小
賣
店
を
ひ
い 

き
に
し
て
い
た
消
費
者
に
對
し
て
最
も
影
響
は
多
か
っ
た

」

と
し
て
い
レ
¥
ー,
論
右
の
記
述
の
み
か
ら
は
何
等
決
定
的
な
結
論
ば
ぇ
ら
れ

1
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七
o 

. 

C

九
.0
0

)

s

o

W

I民
1

1

^

に
よ
っ
て
一
九
五一1

年
十
一
月
發
表
せ
ら
れ
た
資
料
に
も
と
づ
い
て
、
第
一
表
に
示
さ
れ
て
い
る
如 

く
ヵ
ル
フ
ォ
ル
.ニ
ア
外
に
お
け
る
酿
造
酒.、
1
表
的
士
ー
; ^
柄
に
っ
き
そ
の
公
正
取
引
價
格
と
他
州
に
お
け
る
同
ー
銘
柄
の
.最
高
價
格
並 

ガ
に
最
低
價
格
と̂.
比
較
を
行
っ
：てV
る
o 

;最

後

の
.#
は
或
る
銘
柄
品
に.っ
.い
.て
の
カ
ル
フ
^
ル
一
一
ア
州
の
公
正
取
引
臀
格
が
^
唞
咕
に

古
め
る
高
'い
方
か
ら
數
克
p

o

tの
順
位
を
示
し
でi

る
9
':
.

.

.へ

.：...-...
ン

' 

.
/

.

. 

\

.

さ
て
此
め
十
三
銘
潭
ー
一
一
ユV1
:

‘ 
メ
.キ
シ
コ
例
は
實
に
九
銘
抦
に
づ
い
て
そ
ひ
最
高
價
格
を
有
し
て
お
り
パ
サ
ク
ス
ダ
コ
ク

JI
I

S
 二 

:

麓

に

：っ..い
.て
、
そ

し

て

警
2

州

は

ス

銘

柄

に

っ

い

て

ハ

コ

ー

ロ

ム

へ

ビ

ア

準

州

は

そ

め

四

銘

柄

に

つ

ヤ

ズ

卞

殘

り

の

ー

銘

柄

に

づ

い

格
を
有
.し
て
V
る
の
で
あ
る
。
而
も
此
處
で
管
さ
れ
な
け
れ
ば
な
ら
な
い

U

と
は
、.最
高
M
格
を
有
す
る
右
の
諸

啊
-H

可
1
も
可
專
、 

の
形
に
お
け
る
海
販
賣
價
播
維
持
制
度
を
實
施
し
て
い
■

州
.で
あ
る
に

反
し
、
最
低
價
格
を
有
す
る
州
は
如
何
な
る
形
に
お
r 

C
も
全 

く
そ
の
苒
販
:'
*
價
格
統
制
を
行
っ
て
い
な
い
州
で
あ
る
と
い.ぅ
こ
と
で
あ
る
〃。
'

1

3

の
黯
に
關
す
る.へ
ッ
シ
-
ン
：敎
授
の
分
析
を
み
る
に
、
，へ
シ
シ
，ョ
ン
敎
授
は
.右
A
論
文
に
お
い
て
は 

一
一r
 
.
ョ
丨
ク
州
に
お 

け
る
ウ
イ
ス
.キ
ー
業
に
っ
い
て
の
分
析
を
行
っ
て
い.る
の
で
あ
る
が
、
そ
の
調
査
に
よ
れ
ば
第
二
表
み
ら
れ
る
如
く
、.
國
內
產
ウ
イ
ス 

'キ
丨
十
七
銘
柄
に
っ
い.て
は
殆
ん
ど
と
り
立
て
て
い
ぅ
程
の.價
格
の
變
動
は
認
め
ら
れH

一
 

ユ
1
ノ
ョ
丨
ク
市
に
お
い
て
ウ
イ
ス
キ 

丨
の
業
#,
に
#
販
賣
價
格
維
持
制
秦
が
實
施
せ
ら
れ
る
に
至
っ
た
の
は
；一
九
四
七
年
九
月
一
白
で
あ
っ
た
が
、
そ
の
時
以
降
一
九
四
九

* 

九
月
ー
日
に
至
る
ニ
ヶ
年
間
に
お
い
て
僅
か
に
ニ
セ
ン
ト
.の
騰
貴
が
み
ら
れ
た
に
す
ぎ
な
い
。
叉
.輸
入
ウ
イ
ス
キ
ー
に
つ
い
て
も
事
情
は 

大
體
同
様
で
あ
り'
少
く
と
も
公
示
價
格
に
お
い
て
は
，實
施
後
最
初
の

r

年
間
に
は
ニ 

一•
セ
ン
ト
の
低
下
が
み
ら
れ
、
第
ー
一
年
目
に
お
い 

て
は
..じ
め
て
僅
力
に
四
セ
ン
ト
の
騰
貴
力
あ
っ.た
に
す
き
な
い
。
こ
の
よ
ぅ
に
み
て
く
る
と
一
一
.ユ

'
ョ.

1
.ク
州
心
お
い
て
太
、
こ3
邮

386 3.86 3-88

Blended Whickies 
B-F K ing Black Label 
Calvert Reserve Oar stairs Whit© Seal 
Oarby's R eserve 
Four Roses 
Golden Wedding Good Old GucKenheimer 
ImperialK ing Silver Label 
Lord Calvert Mount Verrnon 
Pand T Reserve Philadelphia 
P. M. De Luxe 
Sehenley ResoTY©Seagram^s Seven Oyown Three. Feathers Reserve

平 . 均

Bonded Whiskies 
I. W. Harper 
Old ForesterOld Grandad

• ■ -

.平 均

Canadian and Scotch W hiskies
Canadian Olub Seagram V. O.D e War^s W hite Label 
Gaelic Old Smuggler Gilbeys Spey Royal 
H aig ank Haig 5 Star J. Walker Red Label 
Sanderson’s Vat 69 
W hito Horse
平 均

ヨーク州におけるウイスキ-*小亮価格一覧表 

1946年 1 0月:！日〜1949年 9 月1 日単位ドル

銘

物慎管理局
柄.… ...最.終 價 格 . , n  ̂ 10/10 O 1 1946.10.1 1947.9.1 1948.9.1 1949.9.1
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一(

九
！11.0

■:度
の
消
費
者
債
袼
え
の.影
響
は
游
ん
ど
な
か.っ
.た
。
#

む
し
ろ
そ
れ
ば
：好
ま
し
い
影
響
さ
え
も
た
^

し
た
と
：薄
え
る
が
、
へ
し
か
し
吾
々
は

. 

• 

• 

• 

• 

- 

i 

- 

• 

. 

•
•
•
•
•
. 

• 

. 

• 

.

.

'

か、る
結
論
を
出
ず
前
に
當
時
の
業.:
#

の
事
情
を
：少
し.く

檢

討

し

て

，
み

る

.必
要
.が
あ
る
。
卽
ち
釀
造
業
界
は
他
の
業
界
に
お
'け
る
と
同
樣 

戰
時
中
全
體
を
通
じ

V

引
續
き
好
況
を
.持
續
し
、".
こ
の
目
そ
の
價
格
：は
か
な
り
の
騰*
を
み
.た
も
の
で
あ
り
、
從
っ

て「

戰
後
に
お
い
て 

V
Mに
そ
れ
を
引
き
上
げ
る必
要
が
な
か
っ
た
と.い
う
事
情
が
、
上1
>
:丨
•
ョ
ー
ク
州
に
お
：け
る
戰
後
の
'ゥ
ィK

キ
ー
價
格
の
全
般
的
安
萣

:
v 

■ 

:

(

註
六)

.： 

■

性
の
大
き
な
原
因
で
あ
っ
た

」

。
.
'-
:
 

,

.

: 
ニ

.
:
:
.

.

.

.

.

* 

* 

、t̂b)

:し
か
し
此
の
事
よ
り
も
こ
ム.で
み
.の
が
し
.え
な
，い
重
要
な
こ
と
は
、
戰
後
に
お
け
る
酒
類
'に
對
す
‘
る

需

要

の

變

化

で

あ

る

°&
卽

ち

酒

類

に
■對
す
る
需
要
量
は
、
：ふ
ュ
ー

*

ョ
ー
ク
州
'に
：お
い
て
も
：全
國
的
傾
向
に
：も
れ
ず
か
：な
り
低
下
し
て
い
る
の
で
あ
り
、
か

X
る
需
要
の
減

退i

も
拘
わ
ら
ず
、へ
價
格
が
.一
定
水
準
を
維
持
し
て
い
た
と
い
う
こ
と
.は
、
こ
の
«
胄
え
.の
反
對
者
達
が
常
に
强
調
す
る

「

價
格
水
準
の

.
.
.

 

. 

-
-
• 

-

低
落
を
不
當
に
阻
止
し
そ
，の
硬
直
化
を
坐
ぜ
し
め
る

」

.と
の
非
難
が
.少
べ
と
も
此
の
場
合
は
正
し
い
こ
と
を
意
味
し
て
い
’る
。
現
に
公
正 

' 

. 

• 

• 

' 

. 

.

取
引
を
實
施
し
て
い
な
い
ミ
ツ
ガ.ン
州
に
お
い
て
は
販
賣
を
促
進
す
る
た
.め
と
い
う
理
由
か
ら
一
.九
.四

九

年

七

月

有

カ

な

商

檩

品

.に

つ

い

て
一
ー
〇
％
と
袞
う
大
幅
の
値
下
げ
を
行
っ
て
い
る
に
も
拘
わ
ら
ず

、

1
.

ュ
1

.
ョ
ー
ク
の
州
に
.お
け
る
價
格
は
、

一
九
四
七
年
の
水
準
の 

ま
乂
に
と
^
ま
つ
て
い
た
の
で
あ
る。

.

，

'

•
 

.• 

. 

.

.
 

-

、
 

.
 

. 

.

.

.
• 

. 

- 

.

-

 

..

. 

.

.

.

. 

-
•
-
. 

.

,

價
格
の
，均
一,
 

'
次
に
公
正
取
引
法
が
合
法
的
と
認
，め
た
縱.の
價
格
協
淀
は
、
シ
ャー
マ
ン
反—

ラ
ス
ト
法
に
よ
っ
て
禁
止
せ
ら
れ 

.て
い
る
橫
の
價
格
の
均
一
化
を
促
進
す
る
傾
向
を
も
っ
も
の
で
.は
な
い
か
と
一K

う
點
に
疑
問
が
も
た
れ
、
過
去
の
論
爭
.に
お
け
る
そ
れ
は

、
 

- 

6八) 

.

.

.
 

•

亦
一
っ
の
焦
點
で
も
あ
っ
た
。
此
の
點
に
關
し
て
は
、
聯
邦
取
引
委
員
會
の
報
吿
書
の
中
に
は
何
等
確
定
的
な
結
論
を
導
き
出
し
う
る
よ 

う
な
手
が
か
り
を
求
め
る
と
と.は
出
來
な
か
.つ
た
し
、
叉
實
際
に
は
，
當
然
そ
こ
.に
想
像
せ
ら
れ
う
る
生
產
教
間
の
横
の
内
密
の
價
格
協

定
に
關
係
あ
る
資
料
を
求
め
る
こ
と.は
不
可
能
に
近
い
が
故
に
、
此
處
で
は
少
し
く
理
,
的
考
察
を
加
え
て
み
る
こ
とi
す
る
。

• 

• 

. 

. 

'
•

へ
ッ

シ
ョ
シ
敎
授
の
醸
造
業
に
例
を
と
れ
ば
、
.
そ
こ
で
.は
四
つ
の
巨
大
な
.醸
造
業
者
が
ア
メ
リ
カ
全
産
出
量
の
六

 

一
.
を̂
生
產
.し
て
い

(

駐
九
.

) 

\ 

.

る
の
で
あ
る
が
、
か
\
る
事
情
か
ら
も
そ
の
市
場
機
構
が
オ
リ
ゴ
ポ
リ
イ
の
形
態
を
と
'るこ
と
は
容
易
に
想
像
出
來
ょ
う
。
事
實
右
の
へ 

ッ

シ
ョ
ン
•敎
授
の
.第
一
表
か
ら
も
明
ら
か
な
如
く
シーグ
ラ
ム
、
セ
ヴ
ン•
ク
ラ
ウ
ン
、
シ
エ
ン
リ
イ
、

ス
リ
！
，
フVエ
ザ
ー
等
の
互
大 

酿
造
業
#
の
製
品
の
價
格
は
四.
〇
.
五
，
弗

え

と

.

オ
リ
ず
ポ
リ
イ
に
典
形
的
な
、
或
る
一
定
の
價
格
水
準
に
一
致
す
る
傾
向
を
ふ
せ
て
い
る 

し
、
叉
所
謂
|
ク̂
ラ
ス
の
ウ
ィ
ス-キ
ー
に
っ
い
て
も
三
弗
六
〇
仙
か̂
六
五
仙
え
僅
か
-五
仙
の
幅
を
も
っ
て
ー
定
水
準
に
價
格
は
集
中
し 

て
お
り
、
こ
の
，こ
と
.は
右
と
同
一
の
原
理
が
依
然
此
の
^

ム
ロ
も作
用
し
て
い
る
こ
と
を
示
し
て
い
-る
。
■し
か
し
か
\
る
價
袼
系
列そ
の
も

の
は
市
場
機
權
の
も
た
ら
す
當
然
の
結
果
な
の.で
あ
マ
て
、
こ
れ
を
公
：正
取
引
胁
度
と
直
接
結
び
つ
.け
る
こ
と
は
勿
論
正
し
く
な
い
。
が

.

.

.

.

.

.

.

.

. 

. 

.

.

.

.

.

し
か
し
吾
ト
々
は
理
論
的
に
は
此
等
兩
翁
：の
相
互
關
聯
を
或
る
程
度
指
摘
す
る
こ
と
：が
出
來
る
。
，

;|
|
1ち
公
正
取
引
制
度
の
下
に
お
い
て
枕
凡 

ベ
.て
の
小
賣
業
者
は
均1.

の
：價
格
に
お
い
て
舨
賣
す
る
こ.と
を
餘
儀
な
く
.せ
ら
れ
る
亦
、
し
か
し
彼
等
が
生.產

者

と

そ

'
の

マ

ー

ク

•
アッ
 

ブ
' に
っ
い
で
協
議
す
る
段
階
に
お
い
て
は
當
然
連
合
戰
線
を
は
.る
こ
と
が
豫
想
ぜ‘ら
れ
る
。.そ
の
.場
合
市
場
は
一
種
の
少
數
獨
古
對
少
數.
 

需
要
# -
獨
占
の
形
態
を
と
る
。
斯
る
事
情
の
下
に
お
い
て
も
し
生
產
者
が
或
る
特
定
の
販
賣
業
者
に
對
し
て
値
下
げ
を
認
め
る
な
ら
ば
、
，

そ
れ
は
自
動
的
に
全
員
に
對
し
て
そ
う
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
く
な
.る
で
あ
ろ
，う
。
し
か
も
各
々
の
生
產
者
が
キ
ン
ク
し
た
需
要
曲
線
に
直

, 

- 

:

:

' 

.

.

.
 . 

-
 

-

.

面
し
て
い
る
こ
と
を
知
つ
て
い
る
限
り
、■彼
.は
起
り
う
べ
き
.報
従
措
置
を
.恐
れ
る
が
故
に
か
，i
る
値
引
に
積
極
的
た
り
.え
な
い
こ
と
は
當 

然
で
'あ
る
。.と
こ
ろ
が
賣
手
獨
占
の
場
合
は
、
そ
こ
で
は
デ
イ
ス
ク
リ
ミ
ネ
ー
ショ.
.ン
が
可
能
；で
あ
り
、
現
に
一
一
ユ
！

ヨ
ー
ク
の
ウ
ィ 

ス
キ
一
業
界
に
お
い
て
も
、
公
正
取5|
_
度
の
賣
1

_
に
お
い
で
は
乇
れ
が
行
れ
れ
、
.：
.そ
れ
は
'叉
.同
時
に
激
し
.い
價
格
競
爭
を
生
ぜ
し
め 

た
最
大
の
廪
因
で
あ
っ
た
。
要
す
る
に.此
の
場
合
根
本
的
に
は
賣
手
及
買
手
間
の
龅
引
カ
に
お
け
る
相
違
が
か
\
る
價
格
競
爭
の
激
化
を

再
販
寶
價
格
維
持
制
度
の
效
果
分
析
 

• 

.

七
S 

(

九
四
三)
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導
い
た
原
因
と
考
え
ら
れ
る
。
そ
の
後
公
正
取
引
制
度
の
實
施
に
よ
り
需
要
者
側
に
お
け
る
力
が
强
化
せ
ら
れ
る
に
つ
れ
て
、
デ
イ
ス
ク 

リ
ミ
ネ
ー
シ
ョ
ン
を
行
わ
ん
と
す
る
供
給
笤
側
の
誘
因
と
力
は
失
わ
れ
、
や
が
て
そ
，の
事
は
價
格
の
安
宠
化
と
、
從
つ
て
横
の
均
一
化
の 

.方
向
を
導
く
こ
と'
な
つ
.た

と

，
考

え

ら

れ

る

？

.
更
にi

ー
ュ
！

ョ

ー
.ク
州
ゥ
ィ
ス
キ
ー
業
界
の
場
合
に
お
い
て
は
、
各
酿
造
業
教
に
對
し
五
〇
日
間
の
据
置
期
間
を
條
件
と
し
て
の
價 

格
の
屆
出
を
要
求
し
て
い
る
が
、
かX
る
措
置
も
亦
價
格
の
均
一
化
に
資
す
る
と
考
え
ら
れ
る
。
勿
論
當
局
者
達
は
、
此
の
フ
ァ
イ
リ
ン 

‘-グ
の
規
定
は
逆
に
價
格
競
爭
を
促
進
す
る
も
の
で
あ
る
と
主
張
す
る
が
、
し
か
し
此
の
屆
出
ら
れ
た
價
格
が
公
示
さ
れ
る
と
否
と
を
問
わ 

ず
、

か
>
る
規
定
が
釀
造
業
者
間
の
價
格
統
制
の
完
成
に
役
立
ち
、

そ

の

「

憤
格
決
定
に
際
し
て
も
そ
れ
が
平
行
す
る
如
き
結
艰
を
生

む」

こ
と
は
、
か
つ
て
のN
'.
R
* 

A 

•
下
の
經
驗
が
敎
え
，る
如
く
で
あ
る。

. 

：

’ 

‘ 

•
.

■
 

.
 

,
 

• 

■ 

- 

• 

• 

■ 

' 

. 

.

.

. 

.

. ，

. 

•

.

 

-
■... 

* 

. 

• 

販
寶
業
莕
の
グ
ロ
ス•
.マ
丨
デ
シ
：

公
正
取
引
制
度
下
の
グ
ロ
ス
：

マ
ー
デ
ン
に
つ
.い
て
の
論
爭
に
お
い
て
、
そ
の
支
持
者
達
は
理 

論
に
お
い
て
も
實
際
に
啦
い
て
も
マ/
1
デ
ン
が
人
爲
的
に
高
い
水
準
に
決
定
せ
ら
れ
る
こ
.と
：は
あ
り
え
な
い
と
主
張
し
て
い
る
。
そ
し
て 

彼
等
は
か
\
る
主
張
の
根
據
を
販
賣
業
者
の
で
ー
ク
ア
ッ
ブ
を
め
ぐ
つ
て
の
製
造
業
替
と
販
賣
業
者
と
の
間
の
利
害
關
睬
の
對
立
と
い
う

.

.
6
十1)

..
 

/ 
..

事
實
に
求
め
よ
う
と
し
て
い
る
。
郎
ち
製
造
業
者
は
自
己
の
製
品
が
市
場
に
お
：

t

る
競
爭
に
十
分
對
抗
し
う
る
よ
う
な
低
い
價
格
で
出
來 

る
.だ
け
多
く
販
賣
せ
ら
れ
る
こ
と
を
望
む
も
の
で‘
る
'限
り
、、
彼
等
は
過
去
の
經
驗
に
も
と
づ
.い
て
ー
方
的
に
最
低
可
能
な
配
給
價
格
乃 

至
は
.マ
ー
ク
ア
ッ
ブ
を
販
賣
業
菩
に.强
制
し
よ
う
と
す
る
。
從
つ
て
此
のi

價
格
は
非
能
率
的
販
賣
業
者
に
ま
で
も
報
酬
を
も
た
ら
す 

程
高
い
も
の
で
は
あ
り
え
ず
、'
當
然
そ
办
は
市
場
に
お
け
る
競
爭
的
要
素
に
よ
つ
て
決
定
せ
ら
れ
る
價
格
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
な
け
れ
ば

■、
註
十
一J 
ノ 

,

な
る
ま
い
。
.又
か
X
る
若
干
の
事
例
の
あ
つ
た
こ
と
も
た
し
か
で
あ
る
が
、

一
方
こ
れ
と
极
逆
に
販
賣
業
者
が
そ
の
マ
ー
ク
ア
ッ
ブ
を
高

め
る
こ
と
に
お
い
て
連
合
し
て
强
い
壓
力
を
生
產
者
に
加
え
、：
そ
れ
に
成
功
し
た
と
一

K

う
例
も
文
少
く
な.い
、'そ
の
最
も
有
名
な
例
は
、
 

1:汍

三
八
年
シH

ン
リ
ィ
が
マ
ー
クT-
ッ
ブ
を
四
〇
涔
か
ら
三
三̂
餘
.に
引
き
下
げ
る
と
發
表
し'た

時

、

，一
一
：
ュ

ー

•
ョ
ー
ク
都
心
の
卸
商*

小
賣
商
、
寅
.に
は
バ
ー
や
、グ
リ
ル
の■經
營
者
は「

一
一
ュ
！

，
ョ
ー̂

M

M

A

J

^
.m
g

#

J(

^
®
g
Y
o
r
k
J
o
i
n
t 

L
i
q
l
i
a
r
o
o
n
f
e
r
e
n
c
e
)

, 

, 

.

.

.

.

. 

■

.
 

■

な
る
も
の
を
結
成
し
、
此
の®
造
業
#
の
措
置
に
對
、杭
し
、
特
に
小
賣
商
は
そ
の
シ
エ
ン
め
ィ
の
製
品
の
販
賣
を
連
合
し
て
拒
否
す
る
こ

,

■

' 

■
.

.

. 

C 
註十三し 

•

と
に
よ
り
、
逯
い
に
シ
工
ン..リ
+
を
し
て
以
前
の
四
〇
％
の
マ
ー
ク
ア
ッ
プ
を
復
活
せ
し
め
た
と
异
う
事
件
で
あ
る
。

■ 

'
'
生
產
替
と
販
賣
業
者
間
の
利
害
の
對
立
が

「

最
低
•の
價
格
で
最
大
の.配
給
を
行
う
こ
と
に.よ
り
八
ム#
、の
利
益
を
促
進
す
る

」

價
格
を
成
、

立
せ
し
め
、
そ
れ
は「

生
*

#
と
販
賣
業
者
間
の
な
れ
合
い
の
要
素

」

を
一
切
ゆ
る
す
も
のでは

な
い
と 
一

K

う
支
持
者
達
の
主
，張
に
も
拘

..

.

.

' 

' 

-

'

.

. 

.

1'
' 

. 

• 

. 

• •

わ
ら
ず
、
右
の
如
き
事
例
は.、
小
賣
商
の
團
結
の
力
が
支
持
者
達
が
豫
想
し
た
も
の
よ
り
は
.は
る
.か
に
大
き
な
も
の
で
，あ
る
こ
と
を
示
し

. 

• 

'

V

,

て
い
.る
。
そ
の
限
り
公
正
取
引
制
度
は
、
小
賣
販
賣
業
者
の
.モ
ノ
ブ
ゾ

 

ー一：I
.
'の
力
を
强
，め.る
に
役
立
.ち
、

マ
ー
ク
ノ
ア
ッ
プ
を
高
め
る
方

.

.

. 

.. 

• 

• 

• 

. 

'

-
I
.

向
え
.と
作
用
し
、
從
っ
て
そ
れ
は
も
し
そ
う
で
な
か
っ
た
場
合
に
お
计
る
以
.上
：に
：

「

配
給
費
を
高
め
配
給
價
格
を
引
き
上
げ
る
も
の
で
あ

-

(

註
十
四)

. 

-

る」

'と

のI

應
の
結
論
を
鵁
き
う
る
の.で
は
な
か
ろ
ヶ
か
。：

.
:

>

■

.:

'

 

.

ぺ

.

-

 .

.

.

;

..
V

 
'

 

.
.

.

.

.

.

.

.

.

• 

• 

- 

• 

- 

. 

'

•

•
 

/
.
-

•

.

. ノ
 

•
' 

.

.

. 

■
» 

.

'

販
賣
業
替
數 
' 

.次

に

右

の

グ

ロ

，
ス

•
：マ'！
.ヂ
：ン
と
0-
:
關
聯
に
お
い
：て
生
ず
る
問
題
は
、：
再
販
賓
價
格
維
持
契
約
が
實
施
せ
ら
れ
た
場

, 

-
» 

*
• 

'

合
果
し
て
そ
れ
は
、
新
規
の
經
營
の
特
に
當
該
小
賣
業
え
の
流
人
を
促
進
し
、

.販
賣
麇
者
數
を
不
當
に
墙
大
せ1>
め
：る
こ
と
に
よ
り
店
鋪 

能
力
の
過
少
利
用
と
、
從.っ
：て
誤
れ
る
.
1國
資
源
，の
配
分
を
結
果
す
る
の
で
は.な
.い
か
の
間
題
で
あ
る
。
，

： 

.

姻
々
の
配
給
業
宥
の.能
率
が
異
っ
，て
い
る
場
合
、；
.：
一

芦

い

換
え
办
ば
與
々

.
^
® 

最
も
能
率
の
低
い
經
營
を 

除
く
凡
べ
そ
の
配
齋
業#
は
夫
々
冀
ク
た
大
い
さ
の.利
潤
を
3
:す
わ
け
で
釤
み
が
、.し
か
1>
實
際
に
は
生
產
笤
と
の
間
に
協
定
せ
ら
れ
る 

•

再
販
賣
價
格
維
持
制
度
の
效
果
分
析■
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苒
販
賣
價
格
は
限
界
的

(
S

ち
最
も
能
率
の
低
ぃ

)

經
營
の
费
用
を
償
うょ

り

も以
下
に
決
定
せ
ら
れ
る
と
は
考
え
ら
れ
な
い
。
而
し
て
も 

.
し
か
i
る
推
定
.が
正
^
い
と
す
る
な
ら.ば
、
■か 

> る
限
界
費
用
を
償.う
で
あ
ろ
.う
ょ
う
な
水
準
に
協
定
價
格
が
落
付
く
こ
と
ば
、
市
場
が

-
 

-- 

パ
：

,

■

C 
註
十
五〕

.フ
ル
ー

H.
ン
ト
リ
ー
の
狀
態
に
あ
る
限
り
、
舨
賣
業
者
數
，の
增
大
に
無
限
の
刺
戟
を
與
え
て
行
く
と
考
え
ら
れ

^-
。

此
め
.i1
.
*に
關
す
る
實
證
的
硏
究
は.殆
.ん
ゝ
と.與
え
ら
れ
て
.い
な
い
。.
.又
；.

11'.

ユ.丨
.
.
.
.
.
.

ョ
1
■ク
州
ゥ
ィ

ス
'斗r*

小
賣
業
#-
に
っ
い
て
み
れ
ば
、

そ
：の
經
營
數
ゆ
他
の
分
野
に.お
け
る
と
同
様
、
戰
後
異
常
な
增
加
を
示1>
た
の
で
あ
る
が
、'
こ
の
增
加
は
此
の
業
界
に
公
：正
'取
引
制
度
が 

實
施
が
せ
ら
れ
る
に
至
る
以
前
か
ら
旣.に
生
じ
.て
來
て
奴
り
、
此
の
點
か
ら
考
え
.て
も
增
加
を
公
正
取
引
制
度
と
結
び
っ
け
る
こ
と
は
正 

し
く
な
い
が
、
こ
の
こ
と
以
上.に
此
處
で
重
耍
な
こ
と
は
、.
1ー' 
ユ
ー
.
.ョ
ー
ダ
市
酒
類*小
賣
業
界
え
の
流
入
は
听
謂
フ
リ
イ.H'

ン
ト
リ 

イ
の
狀
態
に
あ
：る
の
で
は
な
く
、
州
の
當
局
の
規
制
に
從
わ
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
と

1
K
?

こ
と
で
あ
る
。.
かX
る
事
情
は
ベ
ッ
シ
ョ
ン
敎 

授
の
分
析
の
結
果
の
ー
般
化
を
決'定
的
に
不
可
能
な
ら
レ
め
，る
の
で
あ
る
が
、
此
の
點
に
關
す
る
敎
授
の
分
析
で
最
も
注
目
す
べ
き
、
叉 

同
時
に
此
の
經
營
數
の.問
題
と
密
接
に
關
聯
す
る
重
要
な
問
題
點
は
、
店
舗
の
利
甩
度
に
及
ぼ
す
本

P
畠
の
影
響
如
何
の
、問
題
で
あ
る。- 

戰
後
の
消
費
人
口
の
增
加
率
に
比
し
て
、.配
給
機
關
：の
增
加
率
は
、
第
三
表
に
み
ら
れ
る
如
く
で
あ
る
が
、
.そ
れ
は
前
者
を
は
る
か
に 

上
廻
る
も
の
で
あ
っ
た
。
た
め
に
一
店
當
り
の
潜
在
的
顧
客
の
平
均
數
は
か
っ
て
の
半
分
以
下
に
低
下
し
た
と
推
定

.せ
ら
れ
て
い
る
。
も 

ク
と
も
戰
爭
直
後
に
支
配
的
で
あ
っ
た
消
費#
所
得
の
高
水
準
は
、.
.か
k
る
事
情
に
も
拘
わ
ら
ず
酒
類
販
寶
店
の
か
な
り
の
繁
榮
を
持
續
' 

す
る
こ
と
を
可
能
な
ら
し
め
た
。
し
か
し
最
近
の
消
費
#
所
得
の
低
下
は
、
.當
然
店
舖
利
用
度
の
低
下
を
不
可
避
的
な
ら
し
め
る
と
思
わ 

れ
る
が
、
こ
れ
を
具
體
的
に
と
ら
え
る
最
も
理
想
的
’方
法
は
、
本
制
度
の
實
施
前
後
に
ぉ
け
る
全
酒
類
小
賣
配
給
機
_
の
平
均
商
品
廻
轉 

率
、の
此
較
で
あ
ろ
う
？
し
か
し
此
の.點
に
っ
い
て
も
へ
ッ
シ
日
ン
敎
段
の
分
析
か
ら
：は
滿
足
す
べ
き
資
料
が
え
ら
れ
な
か

.っ
た
が
、
し
か 

し
此
の
點
に
若
干
關
聯
の
あ
る
分
析
が
な
さ
れ
て
い
る
。
卽
ち
此
の
調
査
は
一
九
四
七
年
ク
リ
ス
マ
ス

.

ウ

イ

ー
ク
に
お
け
る
ブ
ル
ッ
ク

856 475 562 605
243 448 579 631
104 218 298 315
144 332 420 445
24 51 52 55

871 1,524 1,911 2.05X
(1939年に對する增加串:

33 58 69
84 138 155

110 187 203
141 199 209
112 114 129
75 1X9 135 189

1939 1945 1946 1947都

New York
Kings
Bronx
Queens
Richmond
合 計 •

Ne\V York
Kings
Bronx
Queens
Richmond
• 合 . 計

化 第 三 表 ニ ュ 一 •ヨ一ク市における酒類小賣店許可數 
.し

60
9

64
4

31
8

45
5

58
08
3

71
16
5

1

2X
5

14
2

,

2.
.
:

リ
ン
瓦
び
マ
ン
ハ
ッ
タ
ン
に
あ
る
一
四
八
の
店
舖

(
內
一
〇
〇
店
は
正
規 

小
賣
店
、
四
八
店
は
移
動
店

)

に
つ
い
て
、
同
年
九
月
一
日

(
卽
ち
公
芷
取 

引
實
施
期)

.
' 以
降
四
ヶ
月
間
の
販
賣
高
と
前
年
同
期
の
販
賣
高
の
比
較 

を
調
査
し
た
も
の
で
あ
つ
た
が
、
.

そ

の

販
賣
高
の
增
加
し
た
と
答
え
た 

も
の
.は
正
規
小
賣
店
全
體
の
四-
%で
あ
り
、
逆
に
減
少
し
た
と
報
吿

• 

し
た
も
の
は
四
八
の.移
動
店
中
四
0
店
の
多
き
.に
達
し
た
。
し
ヵ
も
此 

の
四
〇
店
中
二
三
店
ま
で
枝
、へ
そ
の
依
下
の
原
因
を
公
正
取
引
制
度
に 

.求
め
た
こ
と
，は
十
分
法
目
に
値.い
す
る
。
か
.つ
て
は
か
な
り
の
取
弓
高 

.を
上
げ
え
た
轸
動
店
の
舨
賣
高
が
減
少
し
た
と
沄
ぅ
こ
と

は

、

そ
れ
だ 

け
店
舖
能
力
の
利
用
度
が■低
下
し
た
こ
と
を
意
味
し
，て
い
る
。

「

今
次 

大
戰
の
終
結
期
以
後
の
此
の
業
界
え
の
小
賣
商
の
驚
べ
ベ
き
流
入
の
大 

.部
分
.に
對
し
て
、
た
と
え
公
正
取
引
制
度
は
直
接
そ
の
責
任
を
負
う
必 

要
は
な
ぃ
と
し
て
も
、-そ
：の
時
以
降
酒
類
小
賣
商
の
過
剩
狀
態
を
慢
性 

且
っ
そ
の
狀
態
を
維
持
す
る
ょ
ぅ
に
作
用
し
钱
ナ
ン
と
ば
見
逃
し
ぇ
な
ぃ
點
で
ぁ
る
。

.私
商
標
品
の
®
賣

髙

.元
來
公
正
取
引
制
度
の
適
用
せ
ら
る
商
品
は
、
：事
實
上
：は
全
國
的
に
宣
傅
せ
ら
れ
た
有
名
商
標
品
に
限
ら
れ 

.る
の
で
あ
る
が
、
こ
の
こ
と
は
小
規
模
販
寰
業
苕
は
，利
潤
の
多
い
無
,̂
柄
，品
を
自
己
の
有
オ
る

「

の
れ
ん」

に
お
い
て
販
资
し
ぅ
る
だ
け 

再
販
寶
價
格
雜
持
制
度
の
效
果
分
析
 

' 
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田
擧
t

誌
.,
.
第
四
十
つ
七
卷.
第
九
.
十
號 

七
八

(

九
：四
八〉

の
信
用
を
も
.た

ず

、
，
大

規

模

販

賣

居

に

とつ
て
ほ
,「

お
と
.り
以
上
.：の
意
味
を
も
.ち£

な
い
有
名
商
標
品
の
販
賣
が
、賢
は
彼
等
に
と
A
て

.

.

. 

I
: 

.
-
.
.
-
. 

:

.'

.
-■ 

- 

. 

..
■
: 

- 

- 
•■ 

. 

.

.

.

.

.

.

?

. 

.

..

.

. 

.
■'
.
-■
: 

i
v

は
そ
の
經

營

の

死

活

を

制

す

る

極

め

て

重

要

な

部
分
.を
•占
一
め.る
も
の
.で
あ
る
と
い
う
事
情
か
ら
、中
小
販
賣
業
蓿
の
擁
護
の̂
め
、
こ
れ 

,
ら
有
名
商
標
品
の
廉
賫
防
止策
と
し
.て
公
正
取
引
.制

度

.
：

の
成

立

‘
があ
つ
た
と
豸
う
こ

と
か
ら
も
說
明
さ
れ
う

か
し
前
述
の
如
き
事 

:
:情
か
ら
も
明
ら
か
な
如
く
、.公
正
取
引
商
品
の
價
格
は.市
場
の
需
給
關
係
を
芷
し
く
反
映
せ
ず
往
々
高
く
決
定
せ
ら
れ
勝
ち
で
あ
り
、
た 

:■
,め
に
消
費
#
は
そ
の
選
擇
を

-
れ
ら
有
名
商
檩
ロti
n
か
ら
無
銘
柄
品
え
と
變
更
す
る
こ
と
は
十
分
豫
想
せ
ら
れ
う
る
と
こ
ろ
で
あ
る
し
、
叉 

他
方
に
お
.い
て
は
、
百
貨
店
そ
の
他

Q

大
販
賣
業
者
は
そ
の
有
す
る

「

の
、れ
ん」

の
力
に
ょ
つ
.て
再
販
賣
M

^
ls
持
契
約
の
拘
束
を
う
け 

、
る
ご
と
な
.

き
：.「

私
商
標
ロBn」

の
販
賣
に
努
力
する
で
あ
ろ
う
。
かX

し
て5

•小
商
業
#

の
經
營
を
大
き
く
亥
え
て
い
た
有
名
商
標品
の
販

■賣
高
.の
減
少
は
必
然
的
と'な
り
、'
.公
正
取
引
制
度
本
来
の
目
的
が
達
せ
ら
れ
な
く
な
る
恐
れ
な
し
と
し
な
い
。

- 

... 

.

.

.

.

.

. 

•
. 

.

.

.

'.
し
か
し
此
の
點
に
關
し
べ
へ
ッ.
.
シ
ョ
，
ン

敎

授

の

調

查

は

十

分

滿

足

す

べ

き

資

料

を

提

供

し

て

く

れ

て

は

い

な

い

が

、

一
九

© ,
七

年

十

二 

月
に
.な
さ
れ
た
調
蜜
：は
次
の
事
を
明
ら
か
に
し
た
。

卽

ち

「

消
費
者
は
高
價
な
商
.標
品
か
ら
廉
價
な
そ
れ
え
と
そ
の
選
擇
を
變
更
し
た 

か」

.と
一K

う
質
問
に
對
し
て
、.調
查
對
象
と
な
つ.た
，

一.
四
八
店
中
そ
の
ほ̂

半
數
に
近
.■い
七
〇
店
の
經
營
主
は
、
：
かX
る
變
化
は
な
か
つ

た
と
解
答
し
.た
.が
、：
一
方
殘
り
：の
中
の
.六
六
店
は
か乂：ふ
傾
向
の
あ
る
こ
と
に
氣
付
い
て
い
る
と報
告
し
て
い
る
。
勿
論
此
の
質
問
は
明

■ 

■
■
■
■

- 

• 

■ 

.

.

.

. 

■ 

■ 

■ 

- 

- 

*

確
に
私
商
標
品
え.の
變
更
に
限
定
し
て
な
さ
れ
て
は
い
な
い
が
、

「
1

般
的
に
一K

つ
て
低
い
價
格
の
商
品
と
一

K

つ
た
場
合
、
私
商
標
品
が

そ
の
大
部
分
を
占
め
る
と
考
え
て
も
間
違
い
ぱ
な
い

」

。

-

. 

〜

 

'

:■
.
:

.

•■1

方

メ

：
ィ

シ

ィ

、

」

ギ

ン

，
ぺ

ル

の

如

き

大

百

貨

店

の

販

賣

高

中

に

.占
め
る
私
商
標
品
の
割
合
に
つ
：い
て
敎
授
自
身
が
-1
極
め
て
信
賴
す
る 

に
足
る
筋」

か
ら
え
た
情
報
に
ょ
：る
と
、
例
え
ば
一
九
四
八
年
中
期
のギ
ン
ペ
ル
に
お
い
て.は
四
五
^
に
達
し
て
い
た
と
さ
れ
て
j

°̂A
> 

も
し
此
の
ギ
ン
ベ
ル
の
數
字
が
ア
メ
リ
力
の
百
貨
店
に
お
け
る
典
形
的
なも
の
で
あ
る
と
のm
PJ
.が
正
し
い
と
す
るた
ら
ば
、
そ
の
數
字

は

「

大
凡
そ
で
ル
あ
、る
が
此
の
糧
の
販
賣
機
關
に.お
け
る
私
商
標
品
の
有
名
商
檩
品
に
と
；っ
.て
代
っ
た
そ
の
程
度
を
示
し
て
い

る

」

と

み
 

な
し
う
る
。
妒
論.以
上
の
分
析
が
ら
ば
何
等
決
定
的
な
結
論
を
導
ぐ
こ
と
は
許
る
さ
れ
な

.い
な
い
が
、
■そ
の
機
能
の
十
分
な
發
揮
が
强
く 

要
求
せ
ら
れ
る
不
祝
期
に
お
い
て
、
槪
し
て
廉
價
な
私
商
標
品
の

分
野
を
擴
大
し
，、.
從
っ
て
高
價
な
有
'名
商
標
品
の
販
路
を
と
ざ
し
、
'八
ム 

正
取
引
制
度
の
効
果
を
極
め

V

小
さ
な
も
の
.と
す
る
と
一K

う
こ
と
だ
け
は1K.

い
う
る
の
で
•は
な
か
.ろ
う
か
。

,

：

.

■ 

.
'
パ
'
:
.
- 

;

- 

.

.

.

.

-■
 

■
 

,
 

.V 

......
 

.
 

* 
.
 
.
 

■
 
'

. 

. 

-
- 

•
•
•
•
•
•
• 

• 

. 
ド

■.
:非

債
格
競
爭： .

'
最
楱
に
此
處
で
取
り
上
げ
な
け
れ
ば
な.：ら
な
い
問
題
は
再
販
賣
債
格
維
持
契
約
と
非
價
格
競
爭
と
の
關
聯
.の
問
題
で

あ
る
。
.本
制
度
は
'

1

方
に
お
い
ゼ
配
給
段
階
に
お
げ
る.慎
格
競
爭
：を
排
除
す
る
が
、
他
方
に
お
い
て
そ
れ
が
.販
«
業
宥
に
高
.マ
1
デ
ン
を 

保
障
す
る
結
果
經
營
數
の
增
大
を
も
た
ら
す
こ
：と
へ
な
る
。

V

そ
し
て
此
等
ー1

っ
，の
事
情
の
當
然
の
結
果
は
激I
い
非
價
格
競
爭
む
展
開
と 

1方
う
こ
と
：で
あ(|

1

し̂
て
も
し
そ
れ
が
過
度
：に
且
っ
浪
費
的
激.七
さ
を
も
.っ
て
現
わ
れ
る'と
す
'
るな
ら
ば
、
中
小
販
寶
業
替
を
債
袼
競 

爭
の
重
壓
か
：ら
救
う
も
の
，と
し
て
成
立
ん
た
公
正
取
引
制
度
も
、
結
局
は
：そ
の
画
力
を
、非
價
格
競
爭
め
そ
れ
に

.お
き
か
え
る
だ
げ
の
意
味

' 

,L
が
も
ち
え
ず
、
そ
れ
が
揭
时
た
本
來
の
使
命
は
全
べ
達
せ
ら
れ
：な
い
と

^'
\
な
る
。.

'

:

:

:
バ
：

.:ゾ 

*
の
點
に
關
す
る
分
析
に
お
：い
：て
も
ノ

 

二
 -

ュ
1

.ョ
ー
.ク
州
M
類
小
賣
葉
界
は
適
切
な
場
所
で
は
な
い
。
何
故
な
ら
此
處
に
お
い
て
は 

或
名
種
の
形
態
の
非
價
格
競
爭
は
當
局
の
嚴
重
な
統
制
乃
至
禁
.此
の
：下
^
§
か
れ
て
い
る
か
ら
で
あ
る
。

：

卽
.ち
單
位
費
用
ニ
五
セ
.
ン
ト
以 

下
の
ヵ
レ
ン
ダ
1
*-
ポ
ケ
ッ
ト
用
マ
ソ
ッ̂

等

を

除

く

ぞ

の

他

ー

；
切

の

：
無

料

サ

.

丨
グ
ィ
ス
；_の
提
#:
は
禁
止
せ
ら
れ
て
い
る
。
前
記
の
へク
シ 

*

ン
敎
授
に
よ
っ
て
な
さ
れ
た
一
九
四
七
年
十
一
一
月
か
ら

J

九
四
八
年
一
月
に
か
け
て
の
實
態
調
査
は
少
く
と
も
廣
吿
利
用
の
點
に
關
す 

る
限
り
で
は
何
等
童
要
な
變
化
の
，み
ら
れ
な
か
っ
た
こ
と
を
報
.吿
し
て
い
る
。.敎
授
の
此
の
'調
查
を
別
と
す
れ
ば
、
其
の
後
此
の
問
題
に 

.
っ

い

て

.
特

別

の

調

査

が

な

さ

れ

た

わ
け
で
は
な
か
っ
た
が
、®
業
雜
誌
も
同
様「

非
價
格
競
爭
手
段
の
利
用
に
お
け
る
大
き
な
增
加
は
み 

ぐ
.：
：與

姐

實

價

格

維

持

锢

度

の

敎

果

分

浙

ラ

农.
:.

..
/
，
七

汍

ぺ

ム

丸

西

九

〉

，



vi
î
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S
田
學
會
雑
誌
第

四
十

七
卷
'第
九

•
十
號 

八
o 

(

九
五
o)

’

.

ら
れ
な
か
つ
た」

こ
と
を
報
告
し
て
い
る
。

 

. 

'

, 

’

. 

し
か
し
一
方
此
の
業
界
に
お
け
る
公
正
取
引
制
度
に
對
し
批
判
的
立
場
を
と
る
人
々
は

「

此
の
業
界
に
お
い
て
は
と
み
に
最
近
、
販
路

■

、"£j 
為
十〉

、

の
擴
大
の
た
め
に
は
從
來
以
上
に
多
額
の
费
用
の
投
下
を
必
要
と
す
る
に
至
っ
た

」

事
赏
を
指
摘
し
て
い
る
し
、
叉
他
の
州
に
お
け
る
本 

-
r 

:

制

度

0-
蓮
營
委
員
#
も
同
檨
に'.
'
'
'

「

新
市
場
.の
開
拓
が
售
め
て
厄
介
な
且
費
用
の
嵩
む
こ
と\な
，っ.た」

事
實
を
の
べ
?.
い
る
。，
勿
論
か>

•'
る
見
解
の
正
當
性
は;-
\
更
.に
5
1ュ
ー
：•
ョ
！
ク
州
に
對
す
る
各
釀
造
業
苕
に
ょ
る
廣
告
費
支
出
の
分
析
に
ょ
ひ
て
た
し
が
め
ら
れ
ね
ば
.な 

ら
な
い
巧
し
か
し
釀
造
業
者
にi

s
ュ
！

ョ
丨
S

老
く
む
全
國
を
霞
と
し
た
廣
告
費
支
出
の
分
證̂̂ ̂

.

:

. 

い
て
は
、

•九
四
八
年
に
お
い
て
は
そ
の
前
年
に
比
し
セ
か
な
り
增
加
せ
る
こ
.と
を
明
ら
か
に
し
て
い
る
。
だ
が
かk
る
增
加
の
全
部
叉 

,

'

.は
そ
の
1
部
分
さ
え
を
も
、.
こ
れ
を
ー
ー
'

ュ
ー
.
ョ•
'丨
，ク
州
及
び
そ
の
他
の
諸
州
に
お
け
る
公
正
取
引
制
度
の
せ
い
に
す
る
こ
と
は
正
し
く

 

.

.霞

.ぐ

'

:
な
ぃ
。
■.あ
る
い
は
か
\
る
廣
吿
費
會
加0 -
最
大
の
原
因
は
む
し
ろ«
近
の
ゥ
ィ
ス
キ
ー
の
：在
庫
量
の
增
大
傾
向
、
消
費
量
の
低
下
.傾
向
更 

に
は
そ
の
結
果
と
し
て
の
今
日‘のr

商
標
品
の
競
爭」
.の
激
化
等
に
求
め
ら
る
べ
き
も
の
で
あ
る
か
も
し
れ
な
い
。
し
か
し
そ
れ
は
そ
れ 

' .

.

と
し
て
.此
の
場
合
に
お
い
て
も
不
況
の
深
化
は
、
わ
.が
國
の
今
日
の
姿
が
ま
さ
に
そ
う
.で
あ
る
如
く
、

市
場
O'
爭
奪
の
た
.め
の
非
價
格
競 

.

,.
'
啡
茴
え
の
費
闸
投
下
を.愈
々
大
な
ら
し
め
、
公
正
取
引
制
度
の
効
果
を
：減
退
せ
し
め
る
傾
向
の
あ
る
こ
と
'だ
け
は
認
め
う
る
め
で
は
な
か 

ろ
う
か
。
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偉
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千
百
萬
，ガ
ロ
ン
か
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一
億
七
千
百
萬
ガ
ロ
ン
え
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俾
下
し
て

お

り
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il

r
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.ョ
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ク
市

.の
み
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つ
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にして
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卸
價
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お
い
て
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九
四
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千
萬
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ル
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え
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一
九
四
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年
にお
い
て
ば
、

0
犬
醸
造
會
社
は

.41

ゥ
ィ

ス
キ
ー
產
出
量
の
六.一
多
を
生
産
し
、
殘
り
の
一

.五
^

は
他
の
五
大
釀
造
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社
に
よ
.つ
て
.製
造
せ
ら
れ
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以
上
若
干
の
：間
題
點
をと
り

.

上
げ
、
こ
れ
の
經
濟
的
分
析
を
試
み
た
；ので
あ
る
が
、
何
分
に
も

資
料
の
上
で
大
き
な
制
限
をう
け
て
.い 

■■
:

る
た
め
以
上
.
の

分

析

の

：
み

か

：
ら

此

.

の
制
度
の
功
罪”を
斷
定
す
る
：こ
と
は
勿
論
早if
'
と
.
.沄
わ
ね
ば
だ
ら
な1\
。
.し
か
し
分
析
の
結
果
か
ら
は 

■:少
く
と
も
此
の
制
度
が
消
®:
者
の
.利
益
に
寄
與
す
る
と
：い
う
積
極
的
理
由
は
何
一
っ
と
し
て
見
出
し
え
な
•か
っ
た
と
い
う
こ
と
だ
け
は
沄

' 

一：
い
え
よ
う

。
'

.

.

:

.

.

.

,

'
 

.從

.來
此
の
制
度
の
採
用
が
間
題
と
せ
ち
れ
た
時
、

.そ
の
理
油
と
し
て
は
、
大
規
模
販
賣
業
菩
办
不
公
正
允
價
格
競
爭
、
特
に
そ
の
ロ
ス 

リ
ー
グ
ー
か
ら
小
規
模
販
賣
業
者
を
擁
護
す
る
、
い
わ
ば
防
波
堤
と
し
て
の
苒
販
賣
價
格
維
持
と
い
.う
こ
と
が
沄

わ

れ

、

公
正
双
引
は
、

「

獨
占
に
と.

っ(

て
は
そ
れ
を
斷
念
せ
し
め
る
最
も
有
効
な
手
段
で
あ
り

」

、「

實
質
的
に
は
競
爭
を
犠
牲
に
す
る
こ
と

.

な
く
、
叉
自
由
經
濟 

.

.

の
威

m

か
ら
離
れ
石
こ
と.

な
く
公
共.

の
利
益
を
增
進
す
る
も
の
で
あ
る

」

.

と
せ
ら
れ
て
來
た:<

>

し
か
る
に
特
に
マ
ッ
ク
ギ
アI

法
の
制
定 

.
運
動
に
際
し
て
は
、.

專
ら
：中
小
販
賣
業
菩
保
擊
の

.

必
要
を
强
調
し.

、

公
-1

£
取
引
制
度
を
社
會
政
策
的
間
題
と
し
て
と
り
上
げ
よ
う
と
し 

' 
i

og
f

^

ち
比
の
制
度
の
支
持
：教
達
は
、

'
「

勞
働
#
.
に
は
-j t

低
賃
金
を
、.

農
民
に
は
最
低
價
格
を
、

.

そ
し
て
販
賣
業
者
に
は
最
低
利
潤
を

」

. 

V 

• 

• 

• 

. 

' 

.

..

#
• 

.

.と
述
べ
て
比
の
法
案
の
通
過
：に
努
カ
し
た9
で
.あ
る
。

た
.
.
X此
處
.で
注
目
せ
ら
れ
る
こ
と
は
、

か
っ
，て
は
此
の
制
度
の
立
法
化
に
際
し 

て

、
'
そ

こ

に

揭

げ

ら

れ

た

ス
ロ
V
ガ
ン
に
お
い
て
は
、

明
ら
か
に

「

競
爭
的
.
自
由
企
業
の
理
想」

が
う
た
わ
れ
て
い
た
の
で
あ
っ' ̂

が
、
.
.最
近
に
お
い
て
は
、
そ
れ
と
は
全
く
異
っ.た
、
競
爭
的
經
濟
え
の
政
府
の
干
渉
を
意
味
す
る
.別
個
の
考
え
方
が
語
ら
れ
て
い
る
。
果 

.
し
て
此
の
運
動
の
安
持
苕
達
は
如
何
に
こ
れ̂
ニ
つ
の
理
.想
を
矛
盾
な
く
調
和
的
に
說
明
し
よ
う
と

す

る

の
で
あ
ろ
う
か
。

結
局
そ
れ 

は
、
そ
れ
が
も
た
ら
す
全
般
的
影
響
に
つ
い
て
は
か
え
り
み
る
こ
と
な
く
、
只
だ

.彼
等
の
利
益
の
.み
を
は
か
ろ
う
.と
す
る
無
責
任
な
.利
己

主
義
のf

つ
の
表
現
と
解
し
う
る
の.で
は
な
か
ろ
う
か。

.

菩
々
と
て
最
近
の
小
規
模
小
賣
業
者
の沒
落
の
傾
向
を
否
定
し
ょ
う
と
す
る
も
の
で
は
決
し
て
な
い
:0
そ

し

て「
競
爭
的
經
濟」

の
維 

持
促
進
と
一K

う
見
地
か
ら
し
て
も
>

」

れ
ら
小
規
模
小
賣
業
者
.の
保
持
が
極
め
て
重
要
で
あ
る
こ
と
は
論
を
ま
た
な
い
と
こ
ろ
で
あ
る
。
し 

か
し
な
が
ら
此
の
事
は
必
らず
し

も「

公
正
取
引
制
度」

を
正
當
化
す
る
も
の
で
は
な
い
.。̂'-
IE
取
引
制
度
が
た
と
え
彼
等
を
そ
の沒
落 

か
ら
救
い
う
る
有
力
な手
段
で
あ
る
と
し
て
も
、
ア
メ
リ
カ經
濟
の
理
想
が
所
謂「

企
業
經
濟」

に
お
か
れ
て
.い
る
限
り
、
そ
れ
は
此
め- 

理
想
の
指
向
す
る
と
こ
ろ
か
ら
は
大.、き
く
は
な
れ
て
い.る
と
言
わ
ね
ば
な
る
ま
い
。.御
故
办
ら
ば「

企
業
經
濟J

の
意
味
す
る
も
の
は
、

「

需
要
供
給
の
法
則
に
從
っ
て
の
財
貨
の
競
樂
的
賣
實
で
あ
り
、
凡
べ
て

'の
企
業
蓉
へ
のr
t戶
の
開(

1

4
に
外
な
ら
な
い
か
ら
で
あ
る0 

:
特
に
お
そ
れ
ら
れ
る.の
は
此
の
制
度
の.効
果
的
運
用
に
關
し̂

で
あ
る
。
夫
々
異
っ
た
事
情
の
下
で
極
め
て
多
種
の
商
品
の
販
寶
に
從 

事
す
る
多
數
の
小
賣
業#
に
•果
し
て
吾
々
は
.一
様
な「

標
準
的
行
爲
：の
勵
行

」

を
期
待
1,
う
る
で
あ
ろ
.う
か
。
ょ
し
た
と
え
そ
れ
が
一
時 

的
成
功
含
收
め
え
た
と
し
て
も
、
そ
の'代
償
と
し
てr

官
僚
主
義
の
跋
扈」

と
一k

う
犬
き
な
犠
牲
を
支
拂
わ
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
の
で
は 

な
か
ろ
う
か
。
傅
統
的
に.

「

競
帶
の
維
持
促
進」

を
理
想
に
か
か
げ
て
來
た
ア
メ
リ
カ
經
濟
に
と
っ
て
そ
れ
は
餘
り
に
も
大
き
な
犠
牲
と 

.一

K

わ
ね
ば
な
る
ま
い。

■ 

.
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